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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TiTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 1393/2007, por el que se establece la ordenacién de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO
Universidad Ramén Llull Facultat de Comunicaci6 i Relacions 08070076

Internacionals Blanquerna/Blanquerna
School of Communication and International
Relations/Facultad de Comunicacion y
Relaciones Internacionales Blanquerna

NIVEL

DENOMINACION CORTA

Grado

Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

DENOMINACION ESPECIFICA

Graduado o Graduada en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing por la Universidad Ramén Llull

NOMBRE Y APELLIDOS

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO

Ciencias Sociales y Juridicas No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES NORMA HABILITACION
REGULADAS

No

CARGO

Anna Cervera Vila

Responsable del drea del vicerrectorado de politica académica

Tipo Documento

Numero Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

37327763M

CARGO

José Maria Garrell Guiu

Rector

Tipo Documento

Numero Documento

NIF 77783978W
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Josep M. Carbonell Abellé Decano

Tipo Documento

Nimero Documento

NIF

46110876Q

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

en el presente apartado.

A los efectos de la practica de la NOTIFICACION de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran a la direccién que figure

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO

c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona 691272138

E-MAIL PROVINCIA FAX

vicerectorat.docencia@url.edu Barcelona 936022249
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgdnica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacion de la solicitud y podran ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de informacion, acceso,
rectificacion y cancelacion a los que se refiere el Titulo III de la citada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de los datos de cardcter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacién por
medios telemdticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de 1a 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del

Procedimiento Administrativo Comtin, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: Barcelona, AM 31 de octubre de 2014

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TITULO

Identificador : 2503176

1.1. DATOS BASICOS
NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO

Grado Graduado o Graduada en Publicidad, Relaciones No Ver Apartado 1:
Publicas y Marketing por la Universidad Ramén Anexo 1.
Llull

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

RAMA ISCED 1 ISCED 2

Ciencias Sociales y Juridicas Marketing y publicidad Técnicas audiovisuales y

medios de comunicacién

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Agencia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Ramén Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CcODIGO

UNIVERSIDAD

041

Universidad Ramoén Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO

UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOS EN EL TITULO

CREDITOS TOTALES CREDITOS DE FORMACION BASICA CREDITOS EN PRACTICAS EXTERNAS

240 67 12

CREDITOS OPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MASTER

18 131 12

LISTADO DE MENCIONES

MENCION CREDITOS OPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad Ramoén Llull
1.3.1. CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

Internacionales Blanquerna

LISTADO DE CENTROS
CODIGO CENTRO
08070076 Facultat de Comunicaci6 i Relacions Internacionals Blanquerna/Blanquerna School of

Communication and International Relations/Facultad de Comunicacién y Relaciones

1.3.2. Facultat de Comunicaci6 i Relacions Internacionals Blanquerna/Blanquerna School of Communication and

International Relations/Facultad de Comunicaciéon y Relaciones Internacionales Blanquerna

1.3.2.1. Datos asociados al centro

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

St

No

No

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS
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PRIMER ANO IMPLANTACION

SEGUNDO ANO IMPLANTACION

TERCER ANO IMPLANTACION

130 130 130
CUARTO ANO IMPLANTACION TIEMPO COMPLETO
130 ECTS MATRICULA MINIMA ECTS MATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 60.0 60.0
RESTO DE ANOS 60.0 60.0
TIEMPO PARCIAL
ECTS MATRICULA MINIMA ECTS MATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 30.0 300
RESTO DE ANOS 30.0 300
NORMAS DE PERMANENCIA

http://www blanquerna.edu/es/fcc/servicios/informaci%C3%B3n-acad %C3 % A9mica/grado/normativa-acad % C3%A9mica

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si N No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS

Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

3.1 COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

BASICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un drea de estudio que parte de la base de la
educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de
su drea de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su drea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un ptblico tanto especializado como no
especializado

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia

GENERALES

CGI1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologfas de la informacién y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Piblicas y el Marketing.

CG8 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los derechos humanos, y los valores democraticos y los propios de una cultura de la
paz en sus andlisis y en su reflexion de la actividad de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos a la hora de asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

CT4 - El estudiante ha de ser capaz de adaptarse a los cambios conceptuales, instrumentales y laborales a partir de la formacion
recibida.

CTS5 - El estudiante ha de ser capaz de incorporarse y de adaptarse a las dindmicas de los dmbitos laborales propios de Publicidad,
las Relaciones Piblicas y el Marketing.

3.3 COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacidn de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CE4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar la teorfa del marketing en la implementacién del plan de marketing y en el proceso de
la comunicacién de las marcas, las instituciones o las organizaciones

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.
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CE®G6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacion y la aplicacién de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

CES - El estudiante debe tener la capacidad de adaptacién a los entornos laborales de la publicidad, las relaciones publicas y el
marketing desde el conocimiento de los procesos de la profesion y a partir de las actitudes profesionales inherentes a los perfiles
laborales propios del Grado

CE9 - El estudiante debe tener la capacidad de planear, organizar, desarrollar y defender un Trabajo Final de Grado relacionado con
los dmbitos de la Publicidad, las Relaciones Piblicas o el Marketing, atendiendo a las condiciones necesarias de rigor académico, y
a partir de la integracion de los conocimientos adquiridos a lo largo del Grado

CE10 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los enfoques y las metodologias propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y
el Marketing sobre los temas de estudio especificos de esta disciplina.

CE11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los dmbitos propios de Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing.

CE12 - El estudiante ha de saber manejar los fundamentos del lenguaje audiovisual con el fin de aplicarlos al andlisis de cualquier
producto audiovisual y a la construccién de productos audiovisuales publicitarios.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

| 4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

4.2, Requisitos de acceso y criterios de admision

El acceso a la Facultad esta regulado a partir de lo dispuesto en el Real Decreto 412/2014, y posibles modificaciones posteriores, por el que se esta-
blecen las condiciones para el acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de grado. Esta informacion sera publica para los estudiantes antes de
su matriculacion.

Para acceder a uno de nuestros grados es imprescindible hacer efectiva la preinscripcion dentro del periodo previsto.

4.2.1. Perfil de ingreso

Los requisitos de acceso se concretan a partir de la definicion de un perfil de ingreso, el cual esta determinado por los conocimientos y las actitudes
que el estudiante debe adquirir a lo largo de sus estudios, segln la estructura de competencias que articula el plan de estudios.

Por ello, el futuro estudiante tiene a su disposicion, en la pagina web de la Facultad, los programas de las asignaturas y toda la informacion académica
necesaria para hacerse una idea de los perfiles académicos y profesionales que se requieren para seguir el Grado, con el fin de ayudar al estudiante a
elegir sus estudios a partir de su afinidad con dicho perfil.

El perfil de ingreso del estudiante del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing tiene dos caracteristicas esenciales: a) debe ser un estu-
diante profundamente interesado por la actualidad del mundo que le rodea, especialmente aquél relacionado con el ambito de la comunicacion; y b)
debe contar con un buen dominio de la expresion y de la comprension textuales. Con este punto de partida, el grado busca estudiantes con capacidad
de integrar saberes distintos en objetos de estudio articulados en torno a la comunicacion social (por lo tanto, con voluntad y capacidad interdiscipli-
nar), de discernir los distintos elementos que confluyen en el anélisis de casos y de problemas (por lo tanto, con capacidad analitica), y también estu-
diantes con espiritu critico y con habilidad en el razonamiento l6gico (es decir, con una elevada capacidad argumentativa).

Este perfil se traduce en el examen de ingreso, el cual consta de dos partes: una de comprension textual y otra de redaccion de un texto argumentati-
vo. De manera opcional, el examen de ingreso también podria constar de un test de actualidad. De esta manera, en el examen de ingreso se plasman
los elementos fundamentales del perfil que hemos definido.

A continuacion, detallamos los requisitos en funcion de la via de acceso.

4.2.2. Estudiantes procedentes de bachillerato

Todos los estudiantes que comiencen sus estudios en el primer curso procedentes directamente de los estudios de bachillerato deberan:
a) Tener la documentacién que certifique disponer de acceso a los estudios de grado segln la normativa vigente.

b) Realizar un examen de ingreso propio de la Facultat de Ciéncies de la Comunicaci6 i Relacions Internacionals Blanquerna.

En caso de disponer de la nota de acceso a la Universidad (sin tener en cuenta la pruebas especificas de Selectividad) y mientras el nGmero de soli-
citudes sea superior a las plazas ofertadas, se hara una media entre la nota de acceso a la universidad (55%) y nuestra prueba de acceso (45%). De
esta media surge una nota final que establece la lista de admitidos. Si la prueba se realiza antes de les pruebas de Selectividad y se quiere hacer una
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matricula condicionada o el nimero de solicitudes es inferior a la oferta de plazas, la nota final procedera exclusivamente del resultado de la prueba
propia. Los alumnos con una nota de acceso a la universidad de 7 o superior no tendran que realizar la prueba de acceso.
4.2.3. Estudiantes procedentes de CFGS

Los estudiantes que provengan de Ciclos Formativos de Grado Superior (CFGS) deberan realizar la prueba propia de la Facultat de Comunicacié i Re-
lacions Internacionals Blanquerna, que sera la misma que la resefiada en el apartado anterior. Sin embargo, en este caso, la nota final procedera ex-
clusivamente del resultado de la prueba propia. En algunos médulos vinculados con nuestros grados se hara un reconocimiento especial de créditos.

4.2.4. Alumnos extranjeros

Los estudiantes extranjeros, procedan de dentro o fuera de la Unién Europea, que quieran acceder a nuestro Grado deberan presentar la credencial
de la UNED (Universidad Nacional de Educacion a Distancia) que certifique que pueden acceder a los estudios universitarios espafioles. Para elaborar
la lista de admitidos, se tiene en cuenta el resultado de una entrevista personal realizada por videoconferencia.

4.2.5. Mayores de 25 afios

Las pruebas de acceso a la Universidad para mayores de 25 afios se convocan una vez al afio. Cada candidato dispone de un nimero ilimitado de
convocatorias para superarlas. Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos pueden presentarse de nuevo en convocatorias posteriores con
el fin de mejorar su calificacion.

¢Requisitos

a) Tener 25 afos antes del 1 de octubre del afio al que se pretenda acceder a la universidad.

b) No tener superadas las PAU (o equivalente).

c) No estar en posesion de un titulo de técnico superior de formacion profesional, de artes plasticas y disefio, o de deportes (o equivalente).
d) No tener ninguna titulacion universitaria.

¢ Documentacion a presentar

a) Solicitud de matricula con la declaracion jurada (firmada por el candidato) asegurando que relne los requisitos legales para presentarse a las prue-
bas.

b) Original y fotocopia del DNI o pasaporte.

c) Documento acreditativo que permita disfrutar de bonificacion o de exencién de tasas que contempla la ley de (familia numerosa, monoparental, etc.),
si es el caso.

¢En la solicitud de la matricula, los candidatos/las candidatas deben especificar

a) Lengua extranjera de la que quieren examinarse (a escoger entre inglés, francés, aleman, italiano o portugués).

b) Opcion de acceso: Artes y Humanidades; Ciencias; Ciencias de la Salud; Ciencias Sociales y Juridicas; e Ingenieria y Arquitectura.
c) Se tendran que escoger dos materias vinculadas con la opcion de acceso.

¢ Calificacion final

a) Cada uno de los exdmenes se califica con una puntuacién de 0 a 10 puntos.

b) Es obligatorio entregar todos los exdmenes de la misma fase para obtener la calificacién correspondiente.

c) La calificacion de la fase general se obtiene de la media aritmética de los cuatro examenes.

d) La calificacion de la fase especifica se obtiene de la media aritmética de los dos examenes.

e) La calificacion final de la prueba se obtiene de la media aritmética de la calificacion obtenida en cada una de las fases. Solamente se podréa calcular
la media cuando la calificacion de cada una de las fases sea igual o superior a cuatro puntos.

f) El candidato ha superado la prueba de acceso cuando obtenga un minimo de cinco puntos en la calificacion final.
g) Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos podran presentarse de nuevo en convocatorias posteriores para mejorar la calificacion.

h) La calificaciéon de cualquiera de las dos fases de la prueba, siempre que sea igual o superior a cinco puntos, también sera valida, a efectos de cali-
ficacion final, para la convocatoria siguiente, aunque el candidato puede optar por mejorar la calificacion, y siempre es tomaré en consideracion la me-
jor de las calificaciones. No obstante, a la hora de formalizar la matricula siempre se tiene que hacer por la totalidad de la prueba y, en caso de que se
quiera hacer uso de una nota parcial de la convocatoria anterior, es obligatorio matricularse en la misma universidad y de las mismas materias.

i) En convocatorias posteriores, el candidato debera repetir la prueba en su totalidad.
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¢Reserva de calificaciones de fase. Pruebas para mayores de 25 afios

a) Los candidatos que, en la convocatoria inmediatamente anterior a la que se presentan, hayan obtenido una calificacion de cinco o mas puntos en
una o ambas fases de la prueba (fase general>=5 y/o fase especifica>=5), podran hacer uso de esta calificacion en la convocatoria actual. Para poder
hacer uso de la calificacion de fase ya aprobada sera necesario que en el momento de formalizar la matricula:

i. hagan constar la fase de la que quieren reservar la calificacion.

ii. y se matriculen obligatoriamente: en la misma universidad y de las mismas materias de la fase reservada (en el caso de la fase general; la misma
lengua extranjera; y en el caso de la fase especifica: las mismas materias especificas.

b) Para el célculo de la calificacion final de la convocatoria actual siempre se tomaré en consideracion la mejor de las calificaciones y, por lo tanto, en
el caso de que el estudiante decida que:

a. Si que quiere hacer uso de la calificacion de la fase ya aprobada, se usara para el célculo:

i. la calificacién de fase de la convocatoria anterior, si el estudiante se examina y obtiene peor calificacion.

ii. la calificacion de fase de la convocatoria anterior, si el estudiante NO se presenta a las materias de esta fase en la convocatoria actual.
iii. la calificacion de fase actual, si el estudiante se examina y obtiene mejor calificacion que en la convocatoria anterior.

b. NO quiere hacer uso de la calificacion de la fase ya aprobada (porque, por ejemplo, quiere hacer un cambio de opcion de acceso), siempre se ten-
dra en cuenta para el célculo la calificacion de fase de la convocatoria actual.

c. Ejemplo: Pongamos por caso un estudiante que aprobd las dos fases en la convocatoria 2015, de las cuales solamente quiere recuperar, para la
convocatoria 2016, la nota de la fase general porque quiere hacer un cambio de opcién (en la convocatoria 2015 se matricul6 de la opcion de Ciencias
de la Salud y ahora quiere hacerlo de la opcion de Artes y Humanidades). Este estudiante solamente estara obligado a matricularse en la convocatoria
actual 2016 de las mismas materias de la fase general de la convocatoria 2015 (es decir, de la misma lengua extranjera), pudiendo escoger materias
de la fase especifica diferentes a las del 2015. En la calificacion final de la convocatoria 2016 se tendré en cuenta la mejor de las calificaciones de fase
general (la del 2015 o la del 2016) y la calificacion de fase especifica del 2016.

¢ Revision de examenes

Los candidatos podran solicitar una revision de las calificaciones. La Universitat Ramon Llull facilitaré su propio impreso para solicitar revision de exa-
men.

4.2.6. Mayores de 40 afhos

Podran acceder por esta via los candidatos con experiencia laboral y profesional en relacion a una ensefianza concreta, que no tenga ninguna titula-
cién académica que habilite para acceder a la Universidad por otras vias y cumplan o hayan cumplido los 40 afios de edad en el afio natural de co-
mienzo del curso académico.

Se accedera a unas ensefianzas concretas, ofrecidas por la universidad, por lo que el interesado/a dirigira la solicitud correspondiente a la Universi-
dad. Entre los criterios se incluira, en todo caso, la realizacioén de una entrevista personal con el candidato/ata.

¢Requisitos

a) Tener experiencia laboral directamente relacionada con la ensefianza relacionada a la cual se quiera acceder.
b) No tener ninguna titulacién académica que permita el acceso a la universidad.
c) Tener 40 en el afio natural en el que pretenden acceder a la universidad.
¢Procedimiento

El interesado debera entregar la documentacion siguiente:

a) Fotocopia del DNI o pasaporte.

b) Solicitud de matricula.

c) Curriculum vitae.

d) Carta de motivacion.

e) Hacer efectivas las tasas de la prueba

¢ Valoracion de los curriculums:

En esta fase se tendra en cuenta lo siguiente:

a) Experiencia laboral y profesional relacionada con los estudios solicitados.

b) Formacion.

c) Conocimiento de catalan.
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d) Conocimiento de terceras lenguas.
¢Reserva de plazas:
Para los mayores de 45 afios o para los mayores de 40 afios que acrediten una experiencia laboral o profesional, la Universidad reservara un conjunto

de plazas no inferior al 1% ni superior al 3%.

4.2.7. Mayores de 45 afios

¢Requisitos
a) Tener 45 afos antes del 1 de octubre del afio al que se pretenda acceder a la universidad.
b) No estar en posesion de ninguna titulacién que habilite para acceder a la universidad.
¢Procedimiento
a) Superar una prueba de acceso.
b) Realizar una entrevista personal, con resolucién de apto/a.
c) Para acceder a la universidad via mayores de 45 afios hay que superar una prueba de acceso y realizar una entrevista personal.
d) La prueba de acceso, una vez superada, tiene validez indefinida.
e) La entrevista personal, obligatoria y con resolucién final de apto/a, solamente tendra validez en el ario en el que se realiza y para acceder a un solo
centro-estudio.
¢Prueba de acceso: estructura, calendario y horario
La prueba de acceso para los mayores de 45 afios consta de tres examenes:
a) Comentario de texto.

b) Lengua catalana.

c) Lengua castellana.

¢Entrevista personal

Para poder ser admitido en la universidad por la via de mayores de 45 afios hace falta, ademas de superar la prueba de acceso, realizar una entrevista
personal con resolucion de apto/a. Esta entrevista se realizara en la universidad donde se quiere acceder, aunque la prueba se haya superado en otra
universidad del sistema catalan.

a) Solo la realizaran los candidatos que tengan superada la prueba de acceso para mayores de 45 y lo soliciten en el Rectorado de la Universitat Ra-
mon Llull durante el periodo de matricula ordinario.

b) Sélo tendréa validez el afo en que se realiza y para acceder a un solo centro estudio.
¢ Documentacion a presentar

a) Solicitud de matricula con la declaracion jurada (firmada por el candidato) asegurando que relne los requisitos legales para presentarse a las prue-
bas.

b) Original y fotocopia del DNI o pasaporte.
c) Documentacién acreditativa que justifique disfrutar de una bonificacion o estar exento de las tasas (como el titulo de familia numerosa o monoparen-
tal vigente, por ejemplo).
¢Resultado y calificacion final para mayores de 45 afios
a) Cada uno de los ejercicios se califica con una puntuacion de 0 a 10 puntos.

b) Es obligatorio presentar todos los ejercicios para obtener la calificacion final.

c) La calificacion de la prueba se obtiene de la media aritmética de las calificaciones de los tres ejercicios (comentario de texto, lengua catalana y len-
gua castellana). La calificacién minima, para poder hacer la media, de cada ejercicio ha de ser de 4 puntos.

d) Se entiende que el candidato ha superado la prueba de acceso cuando obtenga un minimo de 5 puntos en la calificacion final.
e) Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos podran presentarse de nuevo en sucesivas convocatorias para mejorar su calificacion.

f) Para acceder a la universidad por la via de mayores de 45 afios, aparte de superar la prueba de acceso a la universidad, se ha de realizar una entre-
vista personal, en la universidad correspondiente, con resolucion de Apto.

¢ Revisiones de examenes

Los candidatos/las candidatas podran solicitar una revision de las calificaciones. La Universitat Ramon Llull facilitara su propio impreso para solicitar la
revision de examen.
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¢Reserva de plazas

Los candidatos que accedan a la universidad mediante las pruebas de acceso para mayores de 45 afos tienen reservado un 1% de las plazas de cada
estudio.

¢ Compatibilidad con otras vias

En ninglin caso sera compatible la via de acceso para los mayores de 40 afios y el acceso para los mayores de 45 afos para el mismo centro-estudio.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

4.3. Apoyo a Estudiantes

La Facultad considera esencial la acogida de los nuevos estudiantes. Durante la primera semana del primer curso se realizan diversas actividades re-
lacionadas con el conocimiento de las instalaciones, el funcionamiento de las dinamicas académicas y todas aquellas acciones destinadas a facilitar
que el estudiante se integre de forma natural y no traumatica en el normal desarrollo de su vida académica en la Universidad. Este procedimiento de
acogida esta previsto en el Plan de Accion Tutorial elaborado por la Facultad.

El primer dia de curso los estudiantes son convocados a una sesion de presentacion en la que se les facilita por escrito la informacion necesaria para
familiarizarse con los turnos y los horarios, asi como con el organigrama de la Facultad. Desde un primer momento, conocen a las personas responsa-
bles de los diversos ambitos del centro, a las cuales se deben dirigir en caso de tener cualquier problema o para pedir informacion.

Quizas la parte mas importante de esta primera sesion sea la reunion que los estudiantes tienen, en grupos reducidos de entre doce y catorce estu-
diantes, con su tutor, quien constituye el primer nivel de orientacion y de asistencia del estudiante recién matriculado. Cada semestre y cada curso, el
estudiante tiene asignado uno de estos profesores-tutores. Esta estructura permite un trabajo practico y de profundizacion en los contenidos con un
grupo reducido de estudiantes, y ademas otorga al estudiante una figura proxima de interlocucién y de supervision académica esencial para el desa-
rrollo del proceso de aprendizaje. El estudiante cuenta, ademas, con la figura del coordinador de médulo, cuya funcién es supervisar las diferentes
asignaturas que se integran en cada médulo.

Durante las dos primeras semanas del curso, se organizan sesiones especificas para dar a conocer a los nuevos estudiantes el funcionamiento de la
biblioteca de la Facultad, asi como de las instalaciones tecnoldgicas del centro, con especial incidencia en el uso de los instrumentos informaticos.

El estudiante, desde el mismo momento del ingreso, también recibe una clave y un password que le permite acceder a la intranet de la Facultad, en la
que pueden encontrar informacion de sus grupos académicos asi como de aspectos basicos de la vida de la Facultad. Igualmente, desde el momento
de la matriculacion, el estudiante recibe la agenda del estudiante, en la que aparecen informaciones Utiles del dia a dia de su vida académica. Peri6-
dicamente, a través del correo electronico, recibe un boletin informativo que contiene las informaciones, noticias, actos organizados;, que constituyen
una parte importante de la vida académica del centro. El primer nimero de este boletin esta dedicado al estudiante de primer curso, al que se ofrece
un mapa del organigrama y de los servicios de la Facultad.

Los estudiantes que provienen de otras comunidades auténomas o de otros paises disponen de clases gratuitas de catalan y de castellano que se
desarrollan en horario compatible con su actividad académica.

Cada estudiante recibe su correspondiente carné que le identifica como estudiante de la Facultad y le permite acceder al centro y aprovechar los servi-
cios de uso habitual: biblioteca, salas audiovisuales, etc.

4.3.1. Servicios de apoyo al estudiante

Dentro de este plan de actuaciones encaminadas al apoyo y orientacion de los estudiantes matriculados en la Facultad, el Servicio de Informacién y de
Orientacion al Estudiante (SIOE) desempefia un papel fundamental. EI SIOE no s6lo cumple funciones de informacién y de orientacion de los estudian-
tes interesados en la oferta formativa del centro y en los procedimientos para ingresar en él, sino que también se convierte en el punto de informacion
de referencia para los estudiantes a lo largo de toda su carrera.

Entre las principales funciones del SIOE se encuentran las siguientes:

a) Atender consultas diversas de los estudiantes relacionadas con la vida académica de la Facultad, como por ejemplo, horarios de clase, reserva de
aulas, horas de atencion del profesorado, normativa académica, etc.

b) Facilitar informacion y orientar al estudiante en la utilizacién de los distintos servicios de la Facultad (Biblioteca, Secretaria Académica, Gabinete de
Promocién Profesional, Servicio de Orientacion Personal ;SOP;, etc.)

c) Gestionar la resolucién de incidencias que afecten el normal desarrollo de la actividad académica.
d) Facilitar informacién al estudiante sobre los diferentes tipos de becas y de ayudas econdémicas que puede solicitar para financiar sus estudios.

e) Participar de forma activa en la organizacion y la difusion de las distintas actividades deportivas, culturales o de cualquier otro tipo que se llevan a
cabo en la Facultad a lo largo del curso académico.

f) Atender las consultas, reclamaciones, sugerencias y quejas que en general los estudiantes planteen, ya sea para resolverlas o, si es el caso, para
hacerlas llegar a las personas o servicios afectados.

g) Organizar al final de cada semestre el proceso de evaluacion que los estudiantes realizan a través de encuestas de satisfaccion sobre el plan de es-
tudios, el profesorado y los servicios de la Facultad.

h) Coordinar la participacion de los estudiantes en los actos de graduacion de la FCRI Blanquerna.
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También en el &mbito de la orientacién y apoyo a los estudiantes de nuevo ingreso, la FCRI Blanquerna concede especial atencion a los estudiantes
con necesidades especificas derivadas de una situacion de discapacidad o de situaciones personales especiales. En este sentido, la Facultad puso en
funcionamiento hace 20 afios un servicio de orientacién y apoyo a la comunidad universitaria, y en particular a los estudiantes, denominado Servicio
de Orientacion Personal (SOP). Se trabaja con la colaboracién del profesorado, que ve este servicio no s6lo como un instrumento de derivacion de los
problemas que eventualmente puedan surgir, sino como un recurso que puede contribuir a conseguir los resultados de promocién académica y perso-
nal de sus alumnos.

El SOP asesora, acompafia, orienta y ofrece apoyo al estudiante dandole recursos para que pueda comprender su realidad y tomar las decisiones que
mas le convengan con el objetivo de prevenir y promocionar su bienestar personal. Mayoritariamente, las demandas surgen de situaciones de dificul-
tad en el contexto académico y pueden estar relacionadas con cuestiones directamente ligadas al ambito de estudio, a experiencias o a situaciones
personales complejas o bien a situaciones de desajuste social. Al mismo tiempo ofrece atencién y apoyo a los estudiantes con necesidades educativas
especificas que se derivan de la discapacidad, ya sea permanente o temporal.

El acceso al SOP es voluntario y confidencial. Se puede acceder por iniciativa propia o por sugerencia del profesor o del tutor. Se concierta hora por
teléfono o mediante correo electrénico.

Las acciones que el SOP desarrolla son:

1) Atencién directa

¢ A los estudiantes:

a) Orientar en el &mbito personal, académico y social.

b) Estimular y orientar en el proceso de toma de decisiones.

c) Promover la autonomia y la gestion de los recursos personales.

d) Orientar en el proceso de aprendizaje.

e) Ayudar en la clarificacion de los objetivos y posibilidades como estudiantes.
f) Ofrecer apoyo y acogida en momentos criticos.

g) Prevenir y promocionar un estilo de vida saludable.

h) Promover la continuidad asistencial en aquellos casos que las necesidades de los estudiantes ;normalmente asociadas a trastornos
psicologicos,, desbordan las posibilidades y funciones del SOP.

¢, Al profesorado:
a) Asesorar en la tutorizacién en situaciones concretas.
b) Trabajar conjuntamente con coordinadores, tutores y profesores. Asimismo, se realiza la coordinacion con los diferentes servicios del centro (Secre-

taria Académica, Servicio de Informacion y Orientacién al Estudiante, Alumni, etc.).

2) SOP-TIC (tecnologias de la informacién)

Apoyo via correo electronico, de forma complementaria a la atencion que se puede recibir presencialmente en el servicio (pagina web: http://
fpce.blanquerna.edu/sop). Este servicio pretende fomentar un estilo de vida saludable en toda la comunidad educativa, con un objetivo preventivo (in-
formacioén sobre relajacion, drogas, técnicas de estudio, voz, alimentacion, ejercicio fisico, toma de decisiones, pérdidas, asertividad, suefio...). Dentro
de la pagina web se encuentra el espacio de encuentro;, que consiste en un espacio interactivo en el que los estudiantes intercambian informacion y
comparten experiencias de distinta indole.

3) SOP-ERASMUS

Ofrece apoyo al alumnado en el &mbito de la movilidad internacional, tanto a los que vienen a nuestra Facultad (de forma presencial) como a los que
se van a otras universidades (via correo electronico).

4) SOP-BECAS:

Esta accio6n se inicia si el estudiante que dispone de una beca necesita seguimiento desde el SOP.

5) Promocién de la salud:

Programa que pretende fomentar la salud de los estudiantes tanto en los aspectos fisicos como psicolégicos. Este programa incluye, ademas de la pa-
gina web, las siguientes actividades:

a) Charlas informativas a los estudiantes (técnicas de estudio, nutricion, ejercicio fisico, etcétera).

b) Talleres en grupos reducidos (relajacién, expresion oral, etcétera).

11/105

csv: 163710524966553803771784


http://fpce.blanquerna.edu/sop

Identificador : 2503176

6) SOP-ATENES:

La Atencion a Estudiantes con Necesidades Especificas (ATENES) se ubica en el marco del Servicio de Orientacion Personal (SOP) desde el curso
2000-01. Su objetivo principal es la normalizacion de la vida universitaria de los estudiantes con discapacidad, fomentando, por lo tanto, la autonomia
y preservando la singularidad de cada uno. La inquietud de este servicio es la de garantizar la igualdad de condiciones y la plena integracion de los es-
tudiantes con discapacidad en la vida académica universitaria, respetando la libertad del estudiante a ser orientado. Los objetivos del ATENES son los
siguientes:

¢, Dirigidos al estudiante:
a) Acoger y asesorar a los estudiantes con discapacidad.

b) El estudiante seguira una orientacion individualizada para poder elaborar los proyectos personales que lo lleven a una eleccién adecuada de los cur-
sos y créditos a seguir. Puede ser una tarea centrada en el &mbito académico, pero teniendo en cuenta los ambitos personales y sociales.

c) Las funciones de orientacion, entre otras, estan relacionadas con:

¢, Adaptaciones de acceso al curriculum.

¢, Adaptacion de los espacios o el mobiliario, proporcionando equipamiento y recursos especificos.
¢ Incorporacion de ayudas especificas para que el alumno mejore el material en el aula.

¢, Adaptacion de materiales para facilitar el acceso a la informacion dentro del aula y en general.

¢ Ubicacion de los estudiantes en el espacio de aula mas adecuado.

¢, Potenciacion de los recursos personales de cada estudiante.

d) Adaptaciones en la metodologia y en la evaluacion:

¢ Afectan la metodologia utilizada, las técnicas, las estrategias de ensefianza y aprendizaje, las actividades programadas y/o los procedimientos de
evaluacion, que permitan conseguir las competencias atendiendo a las diferencias individuales de los estudiantes (flexibilizar el tiempo previsto para
un examen, posibilitar el hacer exdmenes oralmente, etc.).

¢, Coordinarse con profesores, tutores, coordinadores y otros servicios.- Orientar en la gestion de los sistemas tecnolégicos y ayudas necesarias: ofre-
cer apoyo en la elaboracion de materiales adaptados.

¢, Coordinarse con equipos de la Fundacién Blanquerna (Secretaria Académica: si es necesario, orientacion en la matriculacion de los estudiantes con
discapacidad; servicio de informatica, etcétera).

¢, Coordinarse y establecer convenios con equipos externos.

¢, Dirigidos a la comunidad educativa:

a) La convivencia con una persona con discapacidad es un proceso bidireccional en el cual se da una aproximacién ininterrumpida que favorece el co-
nocimiento mutuo. En este sentido, es imprescindible la coordinacion y el compromiso de la toda la comunidad educativa: los estudiantes, los tutores,
los profesores y el personal de administracion y servicios.

b) Llevar a cabo intervenciones y actuaciones de sensibilizacion para toda la comunidad educativa (profesorado, el personal de administracién, otros
servicios, estudiantes).

4.3.2. Area de Coordinacion de las actividades de los estudiantes

Dado el caracter estratégico que la Facultad concede a coordinar las iniciativas y actividades de los estudiantes, se ha creado un area especifica del
organigrama del centro destinada a programar y asesorar este punto. El area de ¢Actividades de los Estudiantes;, de la Facultat de Ciencies de la Co-
municacio i Relacions Internacionals Blanquerna tiene como objetivo prioritario fomentar e impulsar actividades culturales y de sensibilizacion social
propuestas por los propios estudiantes o promovidas por la propia Facultad.

Con ello se pretende ofrecer al estudiante un complemento a su formacién profesional y personal, estimulando el debate intelectual y potenciando la
convivencia entre los diferentes miembros de la comunidad universitaria.

Una de las funciones basicas del responsable de esta area es canalizar los proyectos presentados por los alumnos, estudiando su viabilidad y buscan-
do los recursos necesarios para su puesta en practica.

Por su parte, la Facultad propone una serie de actividades fijas, organizadas por la propia institucion, con el fin de fomentar la implicacion y la partici-
pacion de los estudiantes.

El estudiante, ademas, tiene en los delegados de curso un representante que puede intermediar con el equipo docente de la Facultad. Periddicamente,
la comision de delegados, tantos como grupos-clase, se retne con el vicedecano de Profesorado y Estudiantes, el vicedecano de Tecnologia y Equi-
pamientos y el Secretario Académico para intercambiar opiniones sobre el funcionamiento de la Facultad. Ademas, el estudiante también puede dirigir-
se al vicedecano de Profesorado y Estudiantes a través del buzon de sugerencias, siguiendo normativa de quejas que puede encontrarse en esta di-
reccion web:

http://www.blanquerna.edu/ca/fcc/serveis/informaci%C3%B3-acad%C3%A8mica/grau/normativa-acad%C3%A8mica#15.
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También existe la figura del ¢ Sindic de Greugesy, de la Universitat Ramon Llull, persona encargada de velar por los derechos y las libertades de los
estudiantes, del profesorado, los investigadores y el personal de administracién y servicios ante las actuaciones de los diferentes 6rganos y servicios
universitarios en el marco de los estatutos propios de la URL.

¢Actividades

Con el paso de los afios, las actividades promovidas y gestionadas por los estudiantes han ido evolucionando. Algunas se han extinguido cuando los
impulsores concluyeron sus estudios y otras han surgido con la llegada de nuevos estudiantes. La mayoria de estas actividades permiten al estudiante
obtener créditos optativos de actividades no regladas, hasta un maximo de 6 créditos.

En la actualidad, contamos con diversas actividades fijas organizadas por la propia Facultad:

a) Acci6 Solidaria Blanquerna: El objetivo de esta actividad de la Facultad es incentivar la participaciéon de los estudiantes en temas de cooperacién y
voluntariado. Para ello, la Facultad organiza actividades de sensibilizacién y campafas de solidaridad, ademas de asesorar a los estudiantes sobre las
actuaciones desarrolladas por diversas ONG de nuestro entorno.

b) Exposiciones fotograficas que, salvo alguna excepcion, muestran reportajes graficos realizados integramente por estudiantes.

¢) Mesas redondas relacionadas con temas de cooperacion y derechos humanos. Se celebran en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas par-
ticipan estudiantes que han cooperado en campos de trabajo o que realizan labores de voluntariado con colectivos desfavorecidos.

d) Actuaciones musicales. Se celebran durante tres dias en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas participan exclusivamente estudiantes de
la Facultad.

e) Actividades deportivas: organizadas en la misma Facultad o en instalaciones externas mediante convenios con entidades deportivas.

f) Coro Blanquerna. Tiene como objetivo estimular y cultivar el arte musical entre los miembros de la comunidad universitaria, organizando actuaciones
y conciertos.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superiores Oficiales no Universitarias

MINIMO MAXIMO
0 36
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 36

Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0 36

4.4. Sistema de transferencia y reconocimiento de créditos

4.4.1. Regulacion general

¢ EI'RD 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de califi-
caciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.

¢ EI RD 285/2004, de 20 de febrero, el RD 309/2005, de 18 de marzo y el Acuerdo del Consejo de Coordinacién Uni-
versitaria del MEC de 25 de octubre de 2004 establecen los criterios que son de aplicacién general respecto a la
convalidacién y adaptacion de estudios.

¢ EI'RD 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficia-
les.

¢ EI'RD 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se
establece la ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales.

4.4.2. Proceso
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El estudiante solicita el reconocimiento de créditos de los estudios que haya cursado y aprobado en otros centros
universitarios con titulaciones oficiales una vez se haya matriculado del grado.

El estudiante debe presentar toda aquella documentaciéon que acredite haber cursado las diversas materias en el
centro universitario del que provenga. Asi, debera adjuntar el programa de la asignatura, los certificados académicos
que justifiquen la superacion de la misma y el plan de estudios en el que se integra, con los créditos correspondien-
tes. Toda esta documentacion la deberéa adjuntar a una solicitud dirigida al Secretario Académico del centro, quien
estudiara si la propuesta reline los requisitos minimos, tanto de forma como de fondo, para ser tenida en considera-
cion.

Una vez estudiada la solicitud se trasladara la propuesta al Rectorado para su resolucién definitiva y aprobacion en
la Comision de Convalidaciones de la Universitat Ramon Llull (esta comision esta formada por un representante de
cada centro y por el vicerrector competente en la materia).

Las materias y asignaturas transferidas y reconocidas figuraran con esta denominacion en el expediente del estu-
diante en la Universitat Ramon Llull.

La resolucion definitiva sera comunicada al solicitante a través de la Secretaria Académica del centro en el que cursa
sus estudios.

4.4.3. Limitaciones

Seran objeto de reconocimiento al menos 36 créditos correspondientes a materias de formacion basica, siempre que
el titulo del que se proceda sea de la misma rama que el Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing. En
el resto de materias, se hara el reconocimiento materia por materia teniendo en cuenta que, en ningun caso, sera
objeto de reconocimiento el Trabajo Final de Grado (TFG).

La experiencia laboral y profesional acreditada también podra ser reconocida en forma de créditos que computaran
a efectos de la obtencion del titulo, siempre que dicha experiencia esté relacionada con las competencias inherentes
al titulo y pueda ser certificada documentalmente de forma adecauda. En este caso, conjuntamente con los créditos
de ensefianzas universitarias no oficiales, el nimero de créditos no podra ser superior a 36, el 15% de los que cons-
tituyen el plan de estudios. Ello significara que las asignaturas especialmente susceptibles de ser convalidadas por
esta via seran los seminarios (de primer a tercer curso), hasta un total de cuatro seminarios, y las asignaturas vincu-
ladas con la experiencia profesional. En ningln caso podran convalidarse por esta via los créditos correspondientes
al Trabajo de Fin de Grado.

De acuerdo con el articulo 46.2.i) de la Ley Orgéanica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, los estudiantes
podran obtener reconocimiento académico en créditos por la participacion en actividades universitarias culturales,
deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacién. A efectos de lo anterior, el plan de estudios
debera contemplar la posibilidad de que los estudiantes obtengan un reconocimiento de al menos 6 créditos sobre el
total de dicho plan de estudios, por la participacién en las mencionadas actividades

4.4.4. Criterios

Los criterios para establecer el reconocimiento dependen del tipo de materias. En el caso de las materias basicas, se
haré un reconocimiento automatico de al menos 36 créditos pero procurando reconocer aquellas materias que ten-
gan les competencias lo méas parecidas posible a las materias objeto de reconocimiento. Para el resto de materias se
tendra en cuenta la adecuacion entre competencias y conocimientos adquiridos. También se tendra en cuenta el nu-
mero de créditos de dichas materias, y no seran reconocidas materias con un nimero de créditos inferior a los de las
materias que se pretende reconocer.

Los alumnos podran pedir el reconocimiento de las Practicas (12 ECTS), si demuestran como minimo un afio de ex-
periencia laboral vinculada con empresas o instituciones en el ambito de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el
Marketing. En este caso, sera imprescindible la presentacion de un contrato y un certificado de vida laboral. A la ho-
ra de reconocer los créditos de asignaturas a partir de la experiencia laboral y profesional acreditada, se tendra so-
bre todo en cuenta la adecuacién entre la experiencia laboral y profesional acreditada, y las competencias que desa-
rrollen especificamente dicha experiencia.

4.5 CURSO DE ADAPTACION PARA TITULADOS

La Facultad no prevé un curso de adaptacién para el Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing.
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5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

Identificador : 2503176

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

5.2 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases tedricas

Clases practicas

Seminarios

Estudio y trabajo individual

Trabajo en grupo

Tutorias

Presentaciones en clase

Practicas externas

53 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based)

Ejercicios de comprensidn escrita de lengua extranjera

Ejercicios de comprensién oral de lengua extranjera

Ejercicios de redaccién en lenguas extranjeras

Estudio de casos

Aprendizaje por inmersién en actividad profesional

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

Aprendizaje orientado a proyectos

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Examen escrito

Examen oral

Evaluacién de ejercicios individuales

Evaluacién de ejercicios en grupo

Evaluacién de presentaciones en clase

Evaluacién de proyectos, informes, memorias

Autoevaluacién y evaluacién de memorias de tutorizacion

Evaluacién de actitudes y de procedimientos de aprendizaje

Evaluacién de agentes externos a la Facultad

5.5 NIVEL 1: Conocimiento y uso de la lengua inglesa

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Idioma moderno

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3 3 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
157105
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3 3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés I

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés II

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés III

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés IV

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés V

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No St

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés VI

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

No No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Hablar y escribir en lengua inglesa con un grado de dominio correspondiente al nivel C1.
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- Comprender y utilizar la lengua inglesa, tanto oralmente como por escrito, en situaciones comunicacionales vinculadas al ejercicio de comunicacion

profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este médulo agrupa todas las asignaturas encuadradas dentro de la materia ¢ Idioma Modernoy,. El principal objetivo es dotar al estudiante de los ins-
trumentos linglisticos necesarios para desenvolverse profesionalmente en lengua inglesa en los &mbitos propios de la comunicacion profesional, de
forma que se pueda incentivar la proyeccion internacional de los estudiantes. Para ello este médulo se estructura en seis asignaturas diferentes, ca-
da una de ellas correspondiente a un nivel de dominio paulatinamente superior de la lengua inglesa. Las cuatro primeras asignaturas se impartiran en
los dos primeros cursos del Grado (una por semestre), con el fin fundamental de asegurar un nivel minimo de B.2 en el momento de pasar a tercer cur-
so0. Posteriormente, se ofrecera una asignatura mas en tercero y una ultima en cuarto curso; ambas asignaturas tienen por objetivo no sélo continuar

el progreso en el conocimiento de la lengua inglesa (hasta llegar al nivel C1), sino, en paralelo, acercar los contenidos lingiiisticos a las situaciones co-
municacionales propias del entorno profesional del Grado

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases précticas 192 100

Estudio y trabajo individual 198 20

Trabajo en grupo 36 50

Presentaciones en clase 24 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 150 150

Examen oral 35.0 35.0

Evaluacién de ejercicios individuales 20.0 20.0

Evaluacién de presentaciones en clase 30.0 30.0

5.5 NIVEL 1: Expresion lingiiistica

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Lengua

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA

Basica Artes y Humanidades Lengua

ECTS NIVEL2 9

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Lengua I. Lengua Catalana
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Lengua II. Lengua Castellana
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Bésica 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
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Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lengua III. Tipologias textuales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Consolidar los conocimientos fundamentales de la normativa linguistica tanto en castellano como en catalan, con vistas al uso efectivo de estas len-
guas en diferentes contextos comunicativos.

- Conocimiento de las bases tedricas de la argumentacion para poder aplicar dichas bases tanto al anélisis de argumentaciones ajenas como a la
construccion de textos argumentativos propios.

- Conocimiento de los elementos teéricos de la narracion, asi como de la tradicion literaria, con el fin de realizar una lectura critica de todo tipo de na-
rraciones, en cualquier soporte.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se divide en dos areas, una por cada semestre. En el Semestre 1, el estudiante debera consolidar los conocimientos sobre la normativa
linguistica con los que se supone que accede a la universidad, en las dos lenguas oficiales en Catalufia. Para ello, debera cursar dos asignaturas se-
paradas, una para el idioma catalan y otra para el idioma castellano, de 3 ECTS cada una, en las que se hace especial incidencia en los problemas or-
togréficos, gramaticales y sintacticos mas comunes en el uso habitual de estas lenguas. El principal objetivo de estas dos asignaturas es el de asegu-
rar un dominio suficiente del catalan y del castellano con vistas a su uso profesional en el mundo de la comunicacion. En el Semestre 2, la asignatura
de Lengua (3 ECTS) esta totalmente orientada al estudio de las tipologias textuales, basicamente los textos descriptivos, narrativos y argumentativos,
tanto en su dimension tedrica como en su vertiente aplicada al andlisis y critica de cualquier tipo de textos. Esta asignatura, por su misma naturaleza,
esta totalmente conectada con los seminarios | y Il (integrados en este mismo médulo), que también se imparten en primer curso, y dentro los cuales
se lleva a cabo la parte més aplicada del estudio de las tipologias textuales.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.
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informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 90 100
Estudio y trabajo individual 135 0
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 60.0 60.0
NIVEL 2: Comunicacion
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER RAMA MATERIA
Basica Ciencias Sociales y Juridicas Comunicacién
ECTS NIVEL2 16
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
8 8
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Seminario I (Introduccion a la Comunicacién)
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
8
22 /105

csv: 163710524966553803771784



j
ol L
ST DE ESPANA
AW s

Identificador : 2503176
> SORNE  DRNEEEZencurum
¥ DEPORTE
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Seminario II (Narracion)
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
8
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Aplicar los procesos y las metodologias propios de la vida universitaria al conjunto de actividades formativas del estudiante durante sus estudios.

- Conocer y aplicar las técnicas de expresion, tanto oral como escrita, dirigidas al desarrollo de las habilidades comunicativas profesionales.

- Desarrollar la capacidad de analizar criticamente textos argumentativos ajenos con vistas a generar textos y estrategias argumentativas propios.

- Analizar criticamente textos literarios como forma de elaborar textos literarios de creacion propia.

- Fomentar la capacidad de autoconcienciacion del aprendizaje mediante el analisis critico del propio proceso de aprendizaje.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por dos asignaturas, de 8 ECTS cada una, repartidas en los dos primeros semestres del primer curso. Ambas asignatu-
ras constituyen la puerta de entrada del estudiante en la universidad, dado su caracter introductorio no sélo a los aspectos disciplinares de la comu-
nicacion, sino también, y fundamentalmente, a la propia vida universitaria en cuanto a metodologia, exigencia, rigor, etcétera. Por todo ello, entre los
contenidos especificos de estas asignaturas se encuentran aquellos que permiten trabajar actitudes como la autonomia, la iniciativa y el trabajo en
equipo, aparte de la capacidad de reflexion sobre el propio aprendizaje. El eje tematico que articula ambas asignaturas son las tipologias textuales ba-
sicas para el desempefio universitario y el propio de la comunicacién profesional. Para ello, el seminario del primer semestre esta centrado en la argu-
mentacion, entendida como la capacidad de generar discursos rigurosos (a partir de una documentacion previa), de naturaleza persuasiva (mediante
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el uso de los recursos de la retérica) y comunicacionalmente eficaces (adaptados y dirigidos a publicos concretos). EI Seminario Il tiene por objetivo
consolidar los fundamentos metodolégicos y actitudinales del Seminari |, y su eje tematico gira en torno a la narracion, tanto la estrictamente literaria
como la cinematogréafica o en cualquier otro soporte. El enfoque dado al estudio de la narracién prioriza la aproximacion analitica y préactica, con el fin
de impulsar la capacidad creativa del estudiante dentro de un proceso de elaboracion textual que desemboca en la creacion de narraciones propias.
Por todo ello, los dos seminarios de esta materia estdn muy estrechamente vinculados con las asignaturas de Lengua que se imparten durante el pri-
mer curso, centradas en el uso de lengua y, en el segundo semestre, especificamente en las tipologias textuales. En ambos seminarios, ademas, es
donde se concreta la tutorizacion del estudiante en todos los aspectos de su vida universitaria, una tutorizacién que se integra completamente en la di-
namica de etas dos asignaturas, tanto en sus contenidos académicos como en las dimensiones actitudinales.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CBI1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un drea de estudio que parte de la base de la
educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su drea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un piblico tanto especializado como no
especializado

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos a la hora de asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los 4mbitos propios de Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 90 100

Estudio y trabajo individual 240 20

Trabajo en grupo 40 100

Tutorfas 20 100

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 20.0 20.0

Evaluacién de presentaciones en clase 10.0 10.0

Autoevaluacién y evaluacion de memorias |15.0 15.0

de tutorizacién
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Evaluacién de actitudes y de 150 150
procedimientos de aprendizaje

NIVEL 2: Literatura

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Historia de la Literatura

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES
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No existen datos

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Conocer la tradicion literaria con el fin de incorporar y aplicar recursos teéricos practicos con los que afrontar la lectura como actividad compleja.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia contiene una Unica asignatura, de caracter optativo, que el estudiante puede elegir en cuarto. Sus contenidos integran dos ejes comple-
mentarios: por un lado, el conocimiento de la tradicion literaria y el anélisis de obras relevantes, con el objetivo de que el estudiante pueda incorporar
una serie de referencias basicas de la literatura universal; por otro lado, esta asignatura despliega recursos criticos y analiticos con los enfrentarse a la
tradicion literaria y reforzar las capacidades criticas y argumentativas del estudiante. Por todo ello, esta materia esta estrechamente vinculada con las
materias de Lengua y Comunicacion de este mismo médulo, de las cuales constituye una concrecion en la dimension literaria.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100
Estudio y trabajo individual 45 0
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 60.0 60.0
5.5 NIVEL 1: Bases interdisciplinares de la comunicacién
5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1
NIVEL 2: Filosofia
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Artes y Humanidades Filosofia
ECTS NIVEL2 6
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
26 /105
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GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Historia del pensamiento contemporaneo
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Bésica 6 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer e interpretar las principales corrientes filosoficas para relacionarlas con los temas propios de la contemporaneidad.

- Sintetizar y argumentar reflexiones filosoficas de caracter personal a partir de materiales diversos, como libros y peliculas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

la Sociologia, la Estética o la Historia.

Esta materia esté constituida por una asignatura de 6 ECTS en la que se combina el conocimiento de la tradicién filoséfica contemporanea con la refle-
xién sobre algunas de las grandes cuestiones actuales, desde las puramente filoséficas a las vinculadas con el pensamiento politico o con la estética.
Para ello se revisan criticamente corrientes, obras y autores, asi como el clima cultural en el que tiene lugar la reflexion filoséfica. Esta materia se pre-
senta como un marco general con el que el estudiante puede tener una referencia en la situar reflexiones teéricas de otras materias, como puede ser

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

277105

csv: 163710524966553803771784



¥ GOBIERND HIMISTERSC
o DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
2 ¥ DEPORTE

Identificador : 2503176

Clases tedricas 42 100

Estudio y trabajo individual 90 0

Trabajo en grupo 12 50

Presentaciones en clase 6 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 150 150

Evaluacién de presentaciones en clase 50 50

NIVEL 2: Arte

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estética

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 4 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la tradicion artistica y estética en su aplicacion al analisis de los medios de comunicacion.

- Adquirir instrumentos criticos con los que analizar los fenémenos estéticos de la contemporaneidad.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se concreta en una asignatura de 4 ECTS centrada en el estudio de la experiencia estética, tanto desde un punto de vista conceptual co-
mo de su aplicacion al arte y a la imagen, todo ello en el contexto de los medios de comunicacion. Esta materia tiene como principal objetivo dar una
base tedrica y reflexiva a todas las cuestiones estéticas que se iran desarrollando durante el Grado, y muy especialmente con aquellas vinculadas con
el lenguaje audiovisual, por lo que, en primer lugar, esta estrechamente vinculada con la asignatura de lenguaje audiovisual de este mismo semestre.
También presenta puntos de contacto con la materia de Filosofia impartida en el primer semestre de primero.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGI1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Estudio y trabajo individual 60 10

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 50.0 50.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 100 100

NIVEL 2: Historia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3
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DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Historia politico-social contemporanea
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Analizar criticamente las principales instituciones de la gobernanza global y regional.

- Conocer las grandes cuestiones de la historia contemporanea como forma de analizar los elementos que conforman la actualidad.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia esté integrada por una asignatura de 3 ECTS en la que se integran los grandes ejes tematicos que centran la evolucion histérica mundial
desde el fin de la Segunda Guerra Mundial, especialmente aquellas cuestiones que ayudan a comprender mejor los principales problemas globales ac-
tuales. Por lo tanto, el principal objetivo de esta manera es ayudar al estudiante a generar un marco temporal en el que situar, de forma critica e inter-
dependiente, otros contenidos de otras materias, tanto de las interdisciplinarias como de las especificas del Grado.

5.5.14 OBSERVACIONES
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5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGl1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Estudio y trabajo individual 45 20

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 60.0 60.0

NIVEL 2: Economia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 7

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
7

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccion a la Economia

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Audiencias y Mercados
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las bases fundamentales de la ciencia econémica para su aplicacion al andlisis de las cuestiones actuales.

- Conocer y utilizar las fuentes de primera mano de informacién econémica para su uso reflexivo en los analisis econémicos, tanto a niveles locales y

regionales como globales.

- Analizar los conceptos fundamentales que sustentan las nociones de audiencia y mercado para su aplicacion a estudios concretos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de dos asignaturas, una primera de introduccion a la economia, de 4 ECTS, y la segunda centrada en el estudio de audien-
cias y de mercados, de 3 ECTS. La primera integra las bases conceptuales imprescindibles para poder hacer una lectura econémica tanto de la actua-
lidad en general como de la problematica econdémica en particular. Para ello despliega tanto contenidos teéricos como practicos, sobre todo centrados
en la comprension y uso de instrumentos documentales con los que fundamentar andlisis rigurosos. La segunda asignatura se constituye una primera
concrecion de la dimension econdémica de la comunicacion, para lo cual aborda el estudio de los publicos de las industrias de la comunicacion, en su
doble vertiente de destinatarios finales de los medios y como fuente de informacién primordial para el disefio de las estrategias para una comunicacion
eficaz. Estas dos asignaturas constituyen el punto de partida disciplinar para el posterior desarrollo de todas las materias y asignaturas vinculadas con
la naturaleza econdémica de la actividad profesional del Grado.
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5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacidn social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 60 100

Estudio y trabajo individual 105 10

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 50.0 50.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 10.0 10.0

NIVEL 2: Derecho

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Derecho de la Comunicaciéon

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
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CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocimiento del ordenamiento juridico actual en todas aquellas cuestiones pertinentes al Grado, con el fin de situar al estudiante en el marco profe-
sional en que va a desarrollar su actividad.

- Fomentar el conocimiento y el respeto de los derechos fundamentales, con el fin de promover un ejercicio responsable y éticamente comprometido
con esos derechos.

- Andlisis de casos juridicos que sirvan para aislar problematicas concretas vinculadas con el ejercicio profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se traduce en una asignatura de 4 ECTS en la que se integran todos aquellos contenidos juridicos vinculados con el ejercicio profesional
del Grado, no sélo desde el punto de vista estricto del Derecho, sino sobre todo a partir de las consecuencias practicas y éticas que supone el ordena-
miento juridico vigente como marco en el que se desarrolla la actividad profesional del Grado. Por ello, junto al conocimiento de la legislacion especi-
fica, se plantea el andlisis de situaciones concretas de forma que el estudiante pueda reflexionar criticamente sobre los problemas planteados y pue-
da situar esos problemas en el marco comprensivo adecuado. En consecuencia, esta materia se considera un complemento imprescindible de toda la
aplicacion practica del grado, por lo que esté vinculada con todas las asignaturas y materias aplicadas del Grado, y también se vincula con la materia
de Etica, que se ofrece en cuarto curso, como un punto de partida de la reflexion deontolégica.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 35 100

Estudio y trabajo individual 60 20

Trabajo en grupo 5 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral
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Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 50.0 50.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 100 100
NIVEL 2: Psicologia
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Optativa
ECTS NIVEL 2 3
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
NIVEL 3: Psicologia de la Comunicacién
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
357105
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales para su deteccion y analisis en los productos de la comunicacion social.

- Aplicar estrategias psicologicas para mejorar los contenidos de cualquier creacion, especialmente por lo que respecta a los contenidos de los medios

de comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por una asignatura de 3 ECTS centrada exclusivamente en el estudio de la psicologia de la comunicacion. Para ello es-
ta asignatura disecciona los diferentes componentes de los procesos psicosociales que intervienen en los mensajes mediaticos de todo tipo, desde los
elementos emotivos, la comunicacion interpersonal o la comunicacion no verbal, hasta el andlisis de la persuasion y la manipulacion. Por sus conteni-
dos, esta asignatura forma parte del bloque de materias con especial incidencia teérica y practica en los mecanismos de la comunicacion social, sobre
todo aquellos referidos a la persuasion y a las relaciones sociales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGl1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 25 100

Estudio y trabajo individual 45 20

Trabajo en grupo 5 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 50.0 50.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 10.0 10.0

NIVEL 2: Antropologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacion Intercultural

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacion, Cultura y Espiritualidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
377105
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la diversidad cultural como base para entender el mundo contemporaneo.

- Analizar el concepto de cultura en tanto que realidad construida socialmente.

- Aplicar los principios de la gestion comunicativa de la diversidad al anélisis de casos concretos.
- Analizar cuestiones clave del cristianismo a partir de su dimension de "experiencia".

- Caracterizar los conceptos de "comunicacion” y de "transmision" en el marco de la fenomenologia religiosa.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por dos asignaturas de 3 ECTS cada una, y congrega distintas miradas a la comunicacién desde perspectivas antropo-
l6gicas y las propias de la fenomenologia religiosa. La primera asignatura de esta materia esta centrada en la mirada intercultural sobre la realidad so-
cial y la gestion comunicativa de la diversidad. En este caso, la asignatura esta pensada como un complemento al enfoque puramente sociologico de
la asignatura de este mismo modulo que se imparte en el primer curso, asi como una herramienta interdisciplinaria para los aspectos generales de las
teorias de la comunicacion. La segunda asignatura de esta materia tiene como objetivo profundizar en el concepto de ¢ experiencia religiosa;, a par-

tir del analisis de sus elementos conceptuales constituyentes, y, sobre todo, en los lenguajes con los que se puede transmitir dicha experiencia; esta
asignatura también plantea el entorno histérico y cultural en el que nace el cristianismo y la relacion actual entre cristianismo y medios de comunica-
cion social. Por lo tanto, esta segunda asignatura esta vinculada con contenidos disciplinarios basicos de este médulo, los relacionados con cuestiones
nucleares de la comunicacion social, en este caso aplicados a un hecho concreto como es la experiencia religiosa.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 60 100
Estudio y trabajo individual 90 20

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
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Examen escrito 50.0 50.0

Evaluacién de ejercicios individuales 50.0 50.0

NIVEL 2: Relaciones Internacionales

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Relaciones Internacionales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES
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No existen datos

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las bases tetricas de las Relaciones Internacionales como forma de comprender las cuestiones clave del mundo actual.

- Analizar conflictos internacionales actuales mediante el uso de instrumentos metodolégicos propios de las Relaciones Internacionales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia esté constituida por una asignatura de 3 ECTS en la que se realiza una introduccién a los principales teéricos desarrollados en la discipli-
na de las Relaciones Internacionales, sobre todo a partir del enfoque procedente de la Ciencia Politica. Ademas, se propone el analisis de conflictos
internacionales de todo tipo como forma de aproximarse a la complejidad e interdisciplinariedad del estudio de la realidad internacional.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGl - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 25 100

Estudio y trabajo individual 40 100

Presentaciones en clase 10 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 25.0 25.0
Evaluacién de presentaciones en clase 35.0 35.0

NIVEL 2: Sociologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Ciencias Sociales y Juridicas Sociologia
ECTS NIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Anual

ECTS Anual 1 ECTS Anual 2 ECTS Anual 3
6

ECTS Anual 4 ECTS Anual 5 ECTS Anual 6

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Sociologia General

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Sociologia de la Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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- Conocer las principales aportaciones teéricas de la Sociologia para el estudio y comprensién de los temas clave de la sociedad contemporéanea.
- Conocer el papel de los medios de comunicaciéon de masas como forma de analizar la sociedad actual.

- Integrar la comunicacion de masas en el conjunto de actores y relaciones que conforman la sociedad a partir del analisis de la tradicion teérica de la
comunicacion de masas y de los temas actuales a discusion en este ambito cientifico.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por una asignatura, de 6 ECTS, que se despliega en dos semestres de primer curso como Sociologia | y II. El objeti-

vo fundamental de esta asignatura es sentar la primeras bases teéricas de la comunicacion como base fundamental del posterior desarrollo teérico y
practico de los elementos especificos del Grado. Para ello, el primer semestre esté enfocado a la introduccion de los principales conceptos teéricos de
la Sociologia, tanto en la presentacion de las referencias ineludibles como en el estudio de los procesos sociales,, mientras que en el segundo semes-
tre se profundiza en la aplicacion de esa introduccion general en cuanto se aplica a la comunicaciéon de masas, analizando los principales elementos

que intervienen en la dimension sociolégica de la comunicacion.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 42 100
Estudio y trabajo individual 90 0
Trabajo en grupo 12 50
Presentaciones en clase 6 100
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
Ejercicios en grupo
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 15.0 15.0
Evaluacién de presentaciones en clase 50 50
5.5 NIVEL 1: Fundamentos disciplinares de la comunicacion
5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1
NIVEL 2: Comunicacion
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Ciencias Sociales y Juridicas Comunicacién
ECTS NIVEL2 24
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6 18
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Teoria de la Comunicacién y la Informacion
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 6 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Introduccién a la Comunicacién Audiovisual
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Bésica 6 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccion a la Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccién al Periodismo y la Comunicacion Corporativa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Bdsica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer el marco teérico general de la comunicacion social como forma de analizar la interaccion humana
- Conocer los recursos basicos de interpretacion de los signos para analizar su funcién en los medios de comunicacion
- Conocer las bases de la Semantica y la Pragmatica para aplicarla al estudio de la informacion y de cualquier tipo de comunicacién mediatica.

- Conocer los principales conceptos, la historia y la evolucién de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing para obtener los fundamentos de
estas disciplinas.

- Conocer las estructuras organizativas de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing para la comprension de sus exigencias.

- Conocer los procesos de elaboracion de las campafas: objetivos, métodos, estrategias, tacticas y sistemas de analisis de las campanas.

- Conocer las distintas técnicas Publicitarias y de Relaciones Publicas asi como las caracteristicas de los medios para su posterior aplicacion.
- Analizar los productos audiovisuales tanto historicos como contemporaneos a partir del conocimiento de su lenguaje y estructuras narrativas.
- Conocer los procesos de produccién audiovisual y sus principales oficios para la comprension de sus exigencias profesionales.

- Conocer los distintos géneros y formatos audiovisuales contemporaneos para su aplicaciéon al andlisis de los mismos.

- Conocer la industria cultural audiovisual para la comprension de sus exigencias empresariales.

- El estudiante sabra identificar con claridad las formas propias del Periodismo en la prensa, la radio, la televisiéon y los nuevos medios, y también de la
Comunicacion Corporativa. Ademas, podra redactar un breve texto informativo o al servicio de una empresa o institucion.

- El estudiante podréa recoger, recuperar, analizar, procesar y organizar informacién antes de transmitirla. Lo hara tras distinguir el interés de los acon-
tecimientos y de evaluarlos con criterio periodistico y/o corporativo.

- El estudiante tendré la capacidad de distinguir la funcion social y la organizacién de los medios informativos y de las entidades de la Comunicacion
Corporativa. Estara preparado para identificar y valorar las etapas del proceso de produccién y para comprender el funcionamiento basico de las ruti-
nas periodistica y de la Comunicacién Corporativa, y también entendera como estas dependen de criterios tanto profesionales como empresariales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia constituye un bloque transversal para los tres grados de Comunicacion, y en ella se ofrece una primera aproximacion a los contenidos
especificos que definen dichos grados, a partir de una introduccion teérica general a la Comunicacion. Para ello, esta materia esta integrada por cua-
tro asignaturas basicas de 6 ECTS cada una: la primera, en el primer semestre de primero; y las otras tres se ofrecen al mismo tiempo en el primer se-
mestre de segundo curso. La asignatura de primer curso integra contenidos procedentes de la sociologia, el estudio de la cultura, la semiética y la filo-
sofia del lenguaje con el objetivo de presentar al estudiante las facetas teoricas que intervienen en la comunicacion social. Este enfoque esta pensa-
do como el punto de partida para el desarrollo de las bases conceptuales de los tres Grados de Comunicacién que integran en las otras tres asignatu-
ras de esta materia, las que se imparten en segundo curso. Cada una de estas tres asignaturas constituye la introduccion a un grado (Comunicacion
Audiovisual; Periodismo y Comunicaciéon Corporativa; y Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing). A partir de la condicién de tronco comun que tie-
nen los dos primeros cursos de los tres grados de Comunicacion, el objetivo es que el estudiante, aparte del Grado en el que se encuentra matricula-
do, pueda también adquirir las bases conceptuales y practicas de los otros dos Grados de Comunicacion, con el fin de poder tomar la decision final so-
bre el Grado en el que quiere continuar sus estudios a partir de un conocimiento bien fundamentado. A este respecto, el estudiante tiene de plazo pa-
ra cambiarse de Grado, precisamente, hasta que acabe este primer semestre de segundo, una vez cursadas estas tres asignaturas introductorias. Asi,
las tres asignaturas de segundo curso son el punto de arranque de la especializacién que proporciona el Grado, pero, al mismo tiempo, proporcionan
una vision de conjunto sobre la comunicacion ;transversal e integradag, que permitira, a partir de tercer curso, establecer vinculos de interdisciplinarie-
dad gracias a los itinerarios de especializacion definidos en el médulo 8. Es decir, la capacidad para definir perfiles mixtos entre los distintos ambitos
de la comunicacion tiene su fundamento y su justificacion en esta materia de Comunicacion. Las tres asignaturas del segundo curso también estan in-
timamente relacionadas con el Seminario I, que igualmente se imparte en el primer semestre de segundo, y que también esta dirigido a concretar per-
files profesionales que ayuden a una confirmacion de la vocacién o de la preferencia que el estudiante finalmente elija como el Grado que desea cur-
sar.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de
su drea de estudio

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones piblicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones

publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmision de mensajes a los

distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 240 100
Estudio y trabajo individual 280 20
Trabajo en grupo 80 50
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
Ejercicios en grupo
Estudio de casos
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0
NIVEL 2: Etica
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Artes y Humanidades Etica
ECTS NIVEL2 6
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3 3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Etica de la Comunicacién I
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 3 Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Etica de la Comunicacién IT
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Bdsica 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la ética y la deontologia profesionales con el fin de poder llevar a cabo una practica profesional concienciada y responsable.

- Conocer y promover el respeto de los derechos fundamentales en el ejercicio profesional propio del Grado.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura de caracter anual se imparte en los dos semestres del ultimo curso del Grado, con el fin de consolidar una reflexion ética a partir una
experiencia profesional previa, como es la que el estudiante ha recibido durante las préacticas obligatorias realizadas en tercer curso. Para ello, en el
primer semestre esta asignatura plantea los principales conceptos vinculados con la ética de la comunicacién, como son la ética discursiva, la relacion
entre comunidad y comunicacién o la opinién publica. En el segundo semestre se procede a profundizar los aspectos éticos propios del Grado, tanto
en la determinacion de las principales cuestiones a discusion como la reflexion de casos concretos en los que aparezcan problemas éticos relevantes.
Como fondo conceptual de la asignatura se sitian los derechos fundamentales en una sociedad democraticas y de qué manera dichos derechos es-
tan imbricados en la comunicacion social. Por todo ello, esta asignatura propone una reflexion rigurosa y fundamentada sobre todo lo que supone la di-
mension ética del ejercicio profesional en el momento en el que el estudiante esta a punto a insertarse en el mercado laboral.
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5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradiciéon humanistica y la procedente de las ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento al andlisis de los temas propios de la comunicacidn social.

CG8 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los derechos humanos, y los valores democraticos y los propios de una cultura de la
paz en sus analisis y en su reflexion de la actividad de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 50 100

Estudio y trabajo individual 90 20

Trabajo en grupo 10 30

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0

NIVEL 2: Comunicacién Profesional

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 8

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
8

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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NIVEL 3: Seminario ITI (Comunicacién Profesional)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 8 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
8

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si St No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de produccion propios del mundo de la comunicacion con el fin de aplicarlos a la realizacion de productos concretos.

- Desarrollar una vision amplia e interdisciplinar de los enfoques teéricos y practicos de los tres grados de Comunicacién, con el fin de identificar los
puntos de contacto y los especificos y avanzar asi hacia una nocién integradora de la comunicacion social.

- Aplicar los principios fundamentales del lenguaje audiovisual al disefio, produccién y realizacion de productos audiovisuales concretos.

- Promover una percepcion integradora sobre la realidad, en la que se aglutinen teoria, analisis riguroso de la realidad e iniciativa personal, como pun-
to de partida del desarrollo de encargos concretos vinculados a los perfiles profesionales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este seminario se plantea como un punto de confluencia de buena parte de los contenidos que se imparten en el Semestre 3, ultimo semestre de ple-
na coincidencia curricular del tronco comun compartido por los tres grados de Comunicacion. Para ello, este seminario propone una mirada integra-
dora a enfoques, procedimientos y practicas profesionales tanto de periodismo y comunicacion corporativa, como de publicidad, relaciones publicas y
marketing, como, finalmente, de comunicacién audiovisual. De hecho, si en los Seminarios | y Il la expresion lingiistica habia sido el medio utilizado
para la comunicacion, en este Seminario Il ese medio sera fundamentalmente el lenguaje audiovisual, lo cual permite profundizar y consolidar la intro-
duccién al lenguaje audiovisual cursada en el semestre anterior, siempre con la idea de un lenguaje audiovisual entendido como una herramienta basi-
ca de comunicacion, no como una salida profesional en particular. Obviamente, este Seminario Ill esta intimamente vinculado a las tres introducciones
a la especialidad de los grados de Comunicacion que se ofrecen este mismo semestre, de las cuales constituye un complemento fundamental. Por Gl-
timo, el seminario, al contar con un grupo reducido de estudiantes (entre 12 y 14) permite vehicular la mayor parte de las competencias actitudinales

y de tutorizacion, sobre todo a partir de la participacion del estudiante en encargos profesionales concretos, generalmente llevados a cabo mediante
equipos de trabajo.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos a la hora de asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las
responsabilidades inherentes.
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CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE10 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los enfoques y las metodologias propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y
el Marketing sobre los temas de estudio especificos de esta disciplina.

CEl11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los 4mbitos propios de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

CE12 - El estudiante ha de saber manejar los fundamentos del lenguaje audiovisual con el fin de aplicarlos al andlisis de cualquier
producto audiovisual y a la construccion de productos audiovisuales publicitarios.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 45 100
Estudio y trabajo individual 120 10
Trabajo en grupo 30 100
Tutorfas 5 100
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Ejercicios individuales
Ejercicios en grupo
Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 20.0 20.0
Autoevaluacién y evaluacion de memorias | 10.0 10.0
de tutorizacién
Evaluacién de actitudes y de 30.0 30.0
procedimientos de aprendizaje
NIVEL 2: Gestion de la informacion
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Obligatoria
ECTS NIVEL 2 4
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
4
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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NIVEL 3: Gestién de la Informacién
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Adquirir y aplicar en casos concretos la capacidad de recuperar, organizar y procesar informacioén y comunicacion.
- Adquirir y aplicar la capacidad para utilizar los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas.

- Conocer criticamente los recursos documentales con vistas a un uso eficaz de las fuentes documentales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura esta totalmente centrada en el andlisis de los procedimientos y sistemas de tratamiento de la informacion en su dimension aplicada al
mundo de la comunicacién social. Aparte del estudio de los tipos tipos de fuentes documentales, el principal centro de atencion de la asignatura es la
utilizacion de las diversas herramientas informaticas que permiten un uso profesional de la informacion, tanto para su utilizacion efectiva en los perfiles
propios del Grado como en cualquier labor de investigacion. Todo ello debe conducir a un uso plenamente consciente y razonable de los recursos do-
cumentales, asi como a un analisis critico de su fiabilidad y utilidad. Por todo ello, se trata de una asignatura fuertemente instrumental que debe servir
de apoyo al resto de materias y asignaturas del Grado, dado su caracter eminentemente metodolégico.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

Relaciones Publicas y el Marketing.

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién como herramientas bésicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEl1 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los dmbitos propios de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 40 100
Estudio y trabajo individual 60 30
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5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 60.0 60.0
NIVEL 2: Comunicacién aplicada al audiovisual
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Obligatoria
ECTS NIVEL 2 3
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Lenguaje y técnica de la imagen y el sonido
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las bases teéricas de la comunicacion audiovisual para su aplicacién al analisis de productos audiovisuales.

- Conocer los elementos técnicos basicos que intervienen en el lenguaje audiovisual y su uso en productos mediaticos de todo tipo.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura constituye una introduccion transversal a los tres grados de Comunicacion centrada en los elementos bésicos del lenguaje audiovisual,
entendido este lenguaje como uno de los lenguajes fundamentales de toda comunicaciéon mediatica. Por lo tanto, los contenidos estan enfocados a
subrayar los elementos teoricos y, sobre todo, técnicos y aplicados con vistas a su posterior desarrollo curricular en materias y asignaturas especificas
del Grado, especialmente con el Seminario Ill, que se cursa el semestre siguiente.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bdsicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE12 - El estudiante ha de saber manejar los fundamentos del lenguaje audiovisual con el fin de aplicarlos al andlisis de cualquier
producto audiovisual y a la construccién de productos audiovisuales publicitarios.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 20 100

Estudio y trabajo individual 45 20

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 450 450

Evaluacién de ejercicios en grupo 15.0 15.0

5.5 NIVEL 1: Fundamentos disciplinares de la Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Marketing

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos del Marketing

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de marketing y sus técnicas.

- Conocer los procesos de investigacion e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion.

- Conocer los métodos y técnicas de marketing especificas para favorecer la toma de decisiones que se transmitiran al mercado mediante la comuni-
cacion en general aplicando la publicidad y las relaciones publicas.

- Desarrollar los fundamentos de la direccion estratégica aplicada a la comunicacion por objetivos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

mercado, econémicos y sociales.

La asignatura esté orientada a impartir los conocimientos y las herramientas que un gestor de la comunicacion en la empresa o en las agencias de pu-
blicidad, relaciones publicas o centrales de medios ha de dominar para tomar decisiones estratégicas, que conduzcan a conseguir sus objetivos de

Esto nos llevara al andlisis de la competencia y del consumidor, a la busqueda de oportunidades, a proyectar, dirigir y coordinar las actividades de la
empresa o marca. Todo ello con el fin de desarrollar ventajas competitivas para sus marcas o productos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS
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5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bésicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmision de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 30 100

Estudio y trabajo individual 16 0

Trabajo en grupo 20 50

Presentaciones en clase 9 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 35.0 35.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 25.0 25.0

NIVEL 2: Comunicacién Publicitaria y de las Relaciones Piblicas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 10

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

4 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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NIVEL 3: Principios de Disefio

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Conceptualizacion en Publicidad y Relaciones Piblicas
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Teorias y Técnicas de las Relaciones Publicas
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los ambitos de aplicacion del disefio grafico y de la conceptualizacion y su papel en el marco de la comunicacion y los medios de comunica-
cion.

- Introducir en el lenguaje, los métodos, los procesos y el uso de las herramientas propias de los disefiadores graficos, redactores y demas profesiona-
les de la creatividad.

- Iniciar en el trabajo de investigacion, analisis e interpretacion de la informacion, como paso previo en cualquier proyecto grafico y creativo.

- Comprender el proceso de ideacion, conocer las principales técnicas de creatividad y del disefio, asi como las herramientas que pueden utilizarse pa-
ra la conceptualizacion, articulacion y expresion del mensaje publicitario.

- Conocer los autores y corrientes que han aportado a la metodologia de las Relaciones Publicas.
- Realizar y programar Planes de Relaciones Publicas.

- Conocer las técnicas fundamentales utilizadas en las Relaciones Publicas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se fundamenta en 3 asignaturas, dos de ellas de 3 créditos y una tercera con 4 créditos. Las tres se distribuyen entre el segundo semes-
tre del segundo curso y el primer semestre del tercer curso.

Se inicia a los estudiantes en los fundamentos de la creatividad y del disefio. Se analiza la conceptualizacion gréfica, la metodologia proyectual y el
pensamiento productivo. Se profundiza en la teoria de la creatividad y las diversas técnicas creativas y de disefio para realizar piezas de comunicacion
visual y redaccionales a fin que los estudiantes obtengan las herramientas basicas para desarrollar sus capacidades creativas.

Andlisis de las teorias aportadas por autores reconocidos en el ambito de las Relaciones Publicas. Se realiza un recorrido por la evolucion histérica de
las diferentes teorias hasta el acercamiento a la panoramica actual para acabar con las tendencias de futuro. Con el objetivo de realizar un programa
de Relaciones Publicas se desglosan y explican las distintas técnicas, tanto propias como de gestién de contenidos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bdsicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones piblicas y el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.
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CES3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones

publicas para el ejercicio de los distintos 4&mbitos de la profesion

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 70 100

Estudio y trabajo individual 40 0

Trabajo en grupo 40 50
Presentaciones en clase 25 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 35.0 35.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 25.0 25.0

NIVEL 2: Comunicacién Profesional Especializada

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 8

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
8

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario IV (Introduccién a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
8
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la industria de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.
- Conocer los perfiles profesionales y las tipologias de empresas del ambito de la comunicacion.

- Conocer las metodologias de trabajo inherentes a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Fundamentalmente se analiza el proceso de trabajo en comunicacion. Se empieza por el planteamiento del problema por parte de la empresa anun-
ciante y se acaba en la solucion de comunicacion adoptada por los intermediarios (agencias y otros proveedores) y los medios. Se analiza asi mismo,
la industria de la comunicacién publicitaria para conocer los perfiles profesionales y las metodologias de trabajo y las razones que justifican la toma de
decisiones y el resultado final.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos a la hora de asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesién

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE®6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacién de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 84 100
Estudio y trabajo individual 30 0
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Trabajo en grupo 61 50

Presentaciones en clase 25 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Concienciacién del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Evaluacién de ejercicios individuales 25.0 25.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 75.0 75.0

5.5 NIVEL 1: Técnicas de la Publicidad, las Relaciones Piblicas y el Marketing

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Estrategia y Medios

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Planificacion Estratégica en la Publicidad y las Relaciones Piblicas: el Planner

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Técnicas de Planificacion de Medios
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Estrategia y Planificacion de Medios
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
61/105
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Nuevos Medios
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes, para conocer dénde alcanzar a los distintos publicos.

- Conocer y utilizar las herramientas de la planificacion de medios para poder desarrollar un plan de medios.

- Conocer las bases fundamentales de la planificacion estratégica para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion.

- Conocer las aplicaciones de la digitalizacion audiovisual para la comprension de los productos de los nuevos medios y los videojuegos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por 4 asignaturas, de 3 ECTS cada una de ellas, repartidas entre los semestres 4 y 8 (una asignatura en el segundo se-
mestre de segundo curso, otras dos en el primer semestre de tercero y la otra en el segundo semestre de cuarto). Dos de ellas estan centradas en el
conocimiento que los alumnos deben adquirir sobre los medios de comunicacion desde el punto de vista de la Publicidad, las Relaciones Publicas y le
Marketing, para poder llevar a cabo una estrategia y un plan de medios, asi como para conocer los instrumentos conceptuales y profesionales inheren-
tes. Otra de las asignaturas esta enfocada en la planificacion estratégica de la comunicacion y en la figura del planner, asi como en el conocimiento de
las motivaciones que tiene el consumidor para la compra. La cuarta asignatura contempla el estudio de formatos y géneros televisivos, con una espe-
cial atencion a los formatos méas innovadores y a los efectos que la digitalizacién ha tenido sobre dicho medio. En esta asignatura también resalta la

presencia de contenidos vinculados a la cultura digital, los nuevos medios y los videojuegos.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones piblicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmision de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE®6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacién de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

relaciones publicas

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 120 100

Estudio y trabajo individual 80 0

Trabajo en grupo 90 50

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 25.0 25.0

Evaluacién de presentaciones en clase 50 50

NIVEL 2: Comunicacién Aplicada Basica

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 16

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
8 8

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario V (Estrategia de la Comunicacién I)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
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CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
8
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Seminario VI (Estrategia de la Comunicacién IT)
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Desarrollo de piezas creativas en distintos formatos.

- Conocer las principales herramientas y métodos de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

- Desarrollar habilidades para la presentacion y negociacion de estrategias y campafias de comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia esté distribuida entre 2 asignaturas de 8 ECTS (en formato de seminario) cada una de ellas, repartidas en los dos semestres del tercer
curso. Ambas estan enfocadas a que el alumno descubra las principales areas profesionales y pueda elegir su especializacion en el cuarto curso. El
alumno descubrira y profundizara en los perfiles creativo, de la estrategia y la gestion de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

Esta materia complementa al estudiante los conocimiento basicos de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing asimilados hasta el momen-
to, que le permiten acceder a las practicas externas obligatorias del semestre 5.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES
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CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e

informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la

plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos a la hora de asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las

responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmision de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE®6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

relaciones publicas

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 168 100

Estudio y trabajo individual 60 10

Trabajo en grupo 122 30

Presentaciones en clase 50 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 40.0 40.0

Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0

NIVEL 2: Marketing Especializado

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 7

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
4 3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No
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GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Marketing Estratégico y Operacional
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
4
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Marketing Internacional
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de marketing y sus técnicas especificas.

- Conocer los métodos y técnicas de marketing especificas para favorecer la toma de decisiones que se transmitiran al mercado mediante la comuni-
cacion en general aplicando la publicidad y las relaciones publicas.

- Conocer los procesos de investigacion e interrelaciones entre los sujetos de las actividades publicitarias: desarrollo de los fundamentos de la direc-
cion estratégica aplicada a la comunicacion por objetivos.

- Conocer las especificidades en el marketing para distintos mercados y entornos geogréficos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Se expondran contenidos que respondan a preguntas como: ;,Podemos ser competitivos?, ;Qué esta pidiendo el mercado?, ;,Cémo innova la em-
presa?, ;Qué atributos valora el mercado de una empresa, marca, producto?, ;Coémo encontrar oportunidades de mercado?, Como aprovechar las
oportunidades de mercado?, ;Qué estrategias podemos utilizar desde nuestra posicion en el mercado para alterar las posiciones de los competido-
res?, Coémo podemos captar mercado de nuestros competidores?, ;Como podemos crear nuevos segmentos de mercado?, ;,Qué estrategia de posi-
cionamiento debemos utilizar?;,

Esto conlleva un andlisis de la competencia y del consumidor, la busqueda de oportunidades y proyectar, dirigir y coordinar las actividades de la em-
presa o marca que permitan desarrollar ventajas competitivas para sus marcas o productos, y explotarlas con ayuda de las distintas técnicas de comu-
nicacion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bdsicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar la teoria del marketing en la implementacion del plan de marketing y en el proceso de
la comunicacién de las marcas, las instituciones o las organizaciones

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 70 100

Estudio y trabajo individual 40 0

Trabajo en grupo 45 50

Presentaciones en clase 20 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 20.0 20.0
Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Aplicaciéon Profesional de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing
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5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Empresa

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTS NIVEL 2 8

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

4

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Desarrollo de Proyectos

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 4 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
4

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Gestion de Empresas de la Publicida

d y las Relaciones Publicas: Bussiness Management

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTS ASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral
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DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
4
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Capacidad de formular y gestionar un proyecto en el ambito de la comunicacion, sea éste de Publicidad, de Relaciones publicas y/o de Marketing, do-
minando sus procesos, metodologias y métodos de evaluacion.

- Conocimiento de las bases para poder organizar y gestionar una empresa en el ambito de la comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se estructura en dos asignaturas en este médulo: Desarrollo de Proyectos'y Gestion de Empresas Publicitarias: Business Management.

La primera forma al alumno en los conocimientos imprescindibles para desarrollar un proyecto empresarial, lo que facilita la ideacion y la implementa-
cion del Trabajo Final de Grado y dota al estudiante de las bases para acometer futuros proyectos profesionales, propios o para terceros.

La segunda asignatura, por contra, se sienta las bases para la correcta gestion de una agencia de publicidad u organizaciéon equivalente en el &mbito
de la comunicacion (gabinete de Relaciones Publicas, estudio de disefio, consultora de comunicacién estratégica, etc.).

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

Relaciones Publicas y el Marketing.

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bésicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CES3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos 4&mbitos de la profesion

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 80 100

Estudio y trabajo individual 40 0

Trabajo en grupo 50 50

Presentaciones en clase 30 100
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5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
Ejercicios en grupo
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 20.0 20.0
Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0
NIVEL 2: Comunicacién Aplicada Avanzada
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Obligatoria
ECTS NIVEL 2 16
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
8 8
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Seminario VII (Rol Agencia-Anunciante I)
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
8
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NIVEL 3: Seminario VIII (Rol Agencia-Anunciante IT)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
8
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los roles de los distintos perfiles profesionales que operan en la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing, en el contexto de casos
practicos que reproducen la dindmica de trabajo que se establece en el mundo real profesional.

- Capacidad de trabajar en grupo y dar respuesta satisfactoria, de forma efectiva y eficiente, a los encargos y objetivos marcados dentro de la dindmica
antes mencionada.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En los seminarios que se cursan en este modulo se desarrolla una actividad préactica centrada en los perfiles profesionales que se pueden ejercer en
agencias o departamentos de marketing y comunicaciéon de empresas, instituciones u organizaciones, experiencia que se puede complementar con
unas préacticas optativas (que constan en el Médulo 9).

Mediante las experiencias acumuladas en los seminarios VI 'y VII, los estudiantes desarrollan los distintos roles profesionales que se encontraran en
una agencia de publicidad y/o relaciones publicas y en una central de medios: desde el &rea creativa (redactores, directores de arte...) hasta el area
de gestion (ejecutivo de cuentas, director de cuentas...), pasando por areas como planificacion estratégica, produccion (gréfica y audiovisual) 0 medios
(online y offline). Si hacemos referencia a los roles profesionales en el anunciante, los estudiantes podran experimentar la actividad de puestos tales
como responsable de comunicacion (corporativa y/o comercial), product manager, trade marketing, responsable de promociones, community manager,
etc.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.
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5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacion de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CEA4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar la teoria del marketing en la implementacion del plan de marketing y en el proceso de
la comunicacién de las marcas, las instituciones o las organizaciones

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CEG6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

relaciones piblicas

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Seminarios 150 100

Estudio y trabajo individual 50 0

Trabajo en grupo 150 50

Presentaciones en clase 50 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Evaluacién de ejercicios individuales 10.0 10.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 60.0 60.0

Evaluacién de presentaciones en clase 30.0 30.0

5.5 NIVEL 1: Especializacion Multidisciplinar

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Estrategia y Gestion de la Publicidad

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3 3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3 3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Direccion de Arte

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gestion de contenidos digitales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS
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LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
NIVEL 3: Marketing Digital
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
NIVEL 3: Técnicas creativas y procesos de produccion
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
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LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer técnicas y procesos de creacion para el disefio de un trabajo grafico y su produccion.
- Conocer el comercio electronica (e-commerce) como un modelo de comercializacion para productos y servicios.

- Saber aplicar el marketing en la comunicacion digital aprovechando el conocimiento de los nuevos medios.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con las técnicas creativas y su produccion, la direc-
cion de arte, la gestion de contenidos en el ambito digital y el marketing digital. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacion multidiscipli-
nar, y se complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de médulos.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologfas de la informacién y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CES3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos 4ambitos de la profesion

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 180 100

Estudio y trabajo individual 60 0

Trabajo en grupo 60 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0

NIVEL 2: Estrategia y Gestion de las Relaciones Piblicas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3 3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3 3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacion Corporativa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gestion de contenidos digitales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Marketing Digital

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Estrategias de las Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las estrategias utilizadas en las Relaciones Publicas y conocer como se aplican.

- Realizar estrategias de Relaciones Publicas.

- El alumno sabra definir proyectos de Comunicaciéon Corporativa a partir de temas que contribuyan al conocimiento.
- Conocer el comercio electronico (e-commerce) como un modelo de comercializacion para productos y servicios.

- Saber aplicar el marketing en la comunicacion digital aprovechando el conocimiento de los nuevos medios.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con las estrategias de las Relaciones Publicas, la Co-
municacién Corporativa, la gestion de contenidos en el ambito digital y el marketing digital. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacion
multidisciplinar, y se complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de médulos.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes a los
distintos publicos objetivos para realizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE®6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacién que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacién de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfiles y las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Clases tedricas 180 100

Estudio y trabajo individual 60 0

Trabajo en grupo 60 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0

Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0

NIVEL 2: Creatividad Audiovisual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTS NIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3 3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3 3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Direccién de Arte

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Realizacién de Televisién

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Produccion Audiovisual

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
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LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
St Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
NIVEL 3: Técnicas creativas y procesos de produccion
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
St Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
- Comprender los contenidos narrativos de la comunicacion
- Capacidad para comprender, planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en la realizacion de productos audiovisuales
- Comprender los recursos basicos de construccion narrativa de un producto audiovisual.
- Conocer técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos necesarios para el disefio de produccion integral de un trabajo audiovisual.
5.5.1.3 CONTENIDOS
Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con los fundamentos del guion, la realizaciéon de Te-
levision, la produccion audiovisual y las principales técnicas creativas. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacion multidisciplinar, y se
complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de médulos.
5.5.14 OBSERVACIONES
5.5.1.5 COMPETENCIAS
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5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

Relaciones Publicas y el Marketing.

CGT7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicaciéon como herramientas bésicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con el fin de aplicarlos a la
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar los instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el ejercicio de los distintos dmbitos de la profesion

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 180 100

Estudio y trabajo individual 60 0

Trabajo en grupo 60 50

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

No existen datos

5.5 NIVEL 1: Practicum

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Practicum

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA

ECTS NIVEL2

ECTS OPTATIVAS ECTS OBLIGATORIAS ECTS BASICAS

6 12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
12

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Practicas Externas Obligatorias

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 12 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
12

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Practicas Externas Optativas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos
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5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocimiento de la realidad profesional de los sectores de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing
- Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de la empresa.
- Capacidad de integrarse en un entorno de trabajo profesional.

- Capacidad para aprender las dindmicas profesionales y los sistemas de comunicacién de la empresa

5.5.1.3 CONTENIDOS

Las pra#cticas externas suponen un primer contacto directo del estudiante con el a#mbito profesional donde aplicar los conocimientos que van adqui-
riendo en la universidad. Estas practicas externas se realizan de forma obligatoria en primer lugar, y los alumnos que lo deseen pueden hacerlo, com-
plementariamente, de forma optativa.

Las pra#cticas obligatorias se realizan una vez que el alumno ha adquirido en materias anteriores buena parte de las aptitudes de la profesio#n. El es-
tudiante tiene que demostrar que sabe integrarse en un equipo de trabajo profesional en el cual completara# su formacio#n y pondra# sus capacida-
des al servicio de la empresa que lo acoge. Todos los alumnos realizan las préacticas obligatorias del semestre 6 y pueden realizar adicionalmente las
préacticas optativas del semestre 7.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologfas de la informacién y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Piblicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

CT4 - El estudiante ha de ser capaz de adaptarse a los cambios conceptuales, instrumentales y laborales a partir de la formacién
recibida.

CTS5 - El estudiante ha de ser capaz de incorporarse y de adaptarse a las dindmicas de los dmbitos laborales propios de Publicidad,
las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES - El estudiante debe tener la capacidad de adaptacion a los entornos laborales de la publicidad, las relaciones publicas y el
marketing desde el conocimiento de los procesos de la profesion y a partir de las actitudes profesionales inherentes a los perfiles
laborales propios del Grado

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Estudio y trabajo individual 10 0
Pricticas externas 290 100
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Aprendizaje por inmersion en actividad profesional
Concienciacién del autoaprendizaje y de las necesidades formativas
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Autoevaluacion y evaluacién de memorias |20.0 20.0
de tutorizacién
Evaluacién de actitudes y de 40.0 40.0
procedimientos de aprendizaje
Evaluacion de agentes externos a la 40.0 40.0
Facultad
5.5 NIVEL 1: Trabajo Final de Grado
5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1
NIVEL 2: Trabajo Final de Grado
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER Obligatoria
ECTS NIVEL 2 12
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
6 6
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
NIVEL 3: Trabajo Final de Grado
5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
CARACTER ECTS ASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Trabajo Fin de Grado / Master 12 Anual
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Anual 1 ECTS Anual 2 ECTS Anual 3
ECTS Anual 4 ECTS Anual 5 ECTS Anual 6
12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El estudiante sera capaz de idear, planificar y ejecutar proyectos comunicativos, gracias a la identificacion y la utilizacion de fuentes de cualquier tipo
que sean significativas para el estudio de esta disciplina.

El estudiante tendra la habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de su investigacion, en primera instancia, y de su proyecto, después,
oralmente, por escrito, a través de contenidos audiovisuales o digitales conforme a los canones de la comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS
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Esta materia esta dedicada exclusivamente a la asignatura Trabajo Final de Grado. Consiste en la creacion de un proyecto profesional en el sector de
la Publicidad, las Relaciones Publicas y/o el Marketing. El estudiante debe idear y desarrollar una iniciativa viable y susceptible de convertirse en una
estrategia de comunicacion, una campana, un relanzamiento de producto/marca/organizacion, etc. implementable en el mundo real. De hecho, algu-
nos de estos trabajos estan llamados a convertirse en proyectos concretos que salgan al mercado y funcionen en él con normalidad.
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El Trabajo Final de Grado, que se plasma a lo largo de ambos semestres del cuarto curso de la carrera (con 6 ECTS obligatorios por semestre), lleva
al alumno a aplicar los conocimientos adquiridos y las habilidades especificas propias de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing, a través
de un proyecto equiparable a los planteados en el mundo profesional, incluyendo la linea de la auto-ocupacién o de la emprendeduria.

En consecuencia, el Trabajo Final de Grado (en adelante TFG) presenta una doble naturaleza:
- Esun proyecto que debe vehicular y aplicar los contenidos académicos propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

- Al entenderse como un proyecto profesional, debe ser viable desde el punto de vista empresarial (es decir, factible en el mercado de la comunicacién), en la linea
del entorno de una organizacién, de las iniciativas de auto-ocupacion o las de emprendedores empresariales.

Esta doble naturaleza (contenidos académicos de grado/viabilidad profesional) marca el proceso de desarrollo del TFG dentro del médulo al cual esta
adscrito.

Al llevarlo a cabo, los estudiantes deben tener:

« Conciencia de los métodos y problemas de las diferentes ramas de la investigacion comunicativa.

- Capacidad de definir temas de investigacién que puedan contribuir al conocimiento.

+ Capacidad de identificar y utilizar fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio de la comunicacién.
« Capacidad para la ideacion, planificacion y ejecucion de proyectos comunicativos.

- Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral, escrita, audiovisual o digital, conforme a los cdnones de las discipli-
nas de comunicacion.

- Habilidad para el manejo académico de las tecnologias comunicativas.

« Capacidad para el trabajo en equipo.

En cuanto a su metodologia, el TFG es un trabajo en equipos de 3-4 miembros, cuya composicién debera ser aprobada, asi como la temética, por el
profesor responsable de la definicion de los distintos proyectos. Cada equipo cuenta con el apoyo de un profesor que actiia como director o tutor de
proyecto, que sera responsable del asesoramiento y acompafamiento técnico durante el proceso de elaboracion del TFG.

El TFG consta de dos partes:

«+ Una inicial, de anteproyecto, centrada en el primer semestre, en la que cada grupo de estudiantes deberd definir el objeto de su trabajo a partir del andlisis y la in-
vestigacion de las necesidades/oportunidades del mercado comunicativo. Esta fase finaliza con la presentacion y aprobacion del anteproyecto del TFG.

- Una segunda, de desarrollo del proyecto resultante, que se realiza a lo largo del segundo semestre. Para pasar a esta segunda fase, el grupo deberd haber aproba-
do la primera. Es decir, si un proyecto es suspendido en el primer semestre, en la evaluacion del anteproyecto, no podra desarrollarse en el segundo. Esta segun-
da etapa finaliza con la presentacion y aprobacién del proyecto ya concluido en su fase de desarrollo.

El proceso de orientacion al estudiante para la elaboracion del TFG se activa ya en el segundo semestre de tercer curso, a través de la convocatoria
de una reunién informativa que tiene por objeto familiarizar a los estudiantes con la naturaleza de los proyectos y facilitar, asi, el proceso de creacion
de los grupos. Los responsables del grado son los encargados de llevar a cabo este primer proceso de orientacién al estudiante, asi como de la pre-
sentacion de la estructura, la metodologia, el calendario y otros aspectos formales que se realiza al empezar el cuarto curso.

Juegan también un papel relevante los profesores de la asignatura de Desarrollo de proyectos, que forman un equipo de acompafiamiento que otorga
coherencia y coordinacion interna al proceso de orientacion del estudiante en las primeras etapas del TFG. En el marco de esta asignatura se introdu-
cen los aspectos técnicos, practicos y conceptuales para plantear el proyecto. Por otro lado, los directores de proyecto seran los encargados de delimi-
tar los calendarios establecidos para la presentacién de las propuestas de grupo y la determinacion del tema por parte de los estudiantes. Estas pro-
puestas seran supervisadas por un comité técnico (formado por los coordinadores y el director del grado) que validan y registran las propuestas para
evitar duplicidades o detectar posibles incongruencias entre el disefio de los proyectos y los objetivos y competencias basicas que debe cubrir el TFG.
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A la vez que los estudiantes sientan las bases de viabilidad profesional de su TFG, deben trabajar los contenidos concretos de su especialidad aca-
démica necesarios para su proyecto, aprovechando para ello cualquier asignatura o seminario que consideren importante. Al trabajar en equipos de
3-4 estudiantes, los grupos pueden decidir una especializacién interna: cada integrante del grupo puede centrarse en un aspecto de los contenidos, de
manera que el grupo puede tener distintas fuentes o asesorias entre los respectivos profesores en funcién de las necesidades.

En los plazos estipulados, los grupos deberan presentar sus proyectos a los responsables del grado, que validaran la oportunidad de las ideas presen-
tadas.

Los anteproyectos del primer semestre seran evaluados por sus respectivos directores/tutores y, ademas, por un tribunal técnico formado por tres pro-
fesores del grado, que analizaran y juzgaran la viabilidad/la calidad de los proyectos, y haran las propuestas de mejora académicas y de mercado que
consideren oportunas (por si los alumnos y su director consideraran procedente aplicarlas en el proyecto resultante). De la ponderacién de las notas
de ambas instancias (director/tutor y tribunal) saldra la nota de la fase inicial de anteproyecto. Si los trabajos no son presentados en los tiempos y for-
matos requeridos, se suspendera la asignatura de TFG.

En caso de que el proyecto sea aprobado, el director del proyecto del primer semestre seré el encargado de hacer el seguimiento de su desarrollo en
el segundo semestre. También sera el responsable de detectar y canalizar las posibles incidencias que puedan producirse en este proceso. Y si el pro-
yecto no es aprobado, el grupo debera repetir los procedimientos en el siguiente curso.

La evaluacion positiva del proyecto final dependera igualmente de la aprobacion tras la presentacion ante un tribunal y de la evaluacién del propio di-
rector. Sin embargo, en este caso el tribunal tiene un caracter profesional, al estar formado por dos actores externos, procedentes del sector de la co-
municacion, y por un unico profesor del grado.

El principio basico de evaluacion es que todo estudiante tendra una nota individual, fruto de la combinacion de dos variables: el trabajo en grupo y la
tarea concreta desarrollada por el estudiante dentro del grupo. Igualmente, y aplicando criterios de evaluacién continua: no se podra evaluar Gnica-
mente el resultado final, sino que habra que afiadir valoraciones del desarrollo del proyecto y de las aptitudes y actitudes puestas en practica por el es-
tudiante durante la evolucién del TFG.

Los responsables del grado crearan una base de datos en la que se hara constar todos los TFGs, que sirva de guia para el desarrollo de futuros
TFGs, asi como de fuente de conocimiento sobre los temas trabajados por los alumnos.

Por otro lado, y con tal de salvaguardar sus proyectos, los alumnos firman al matricularse de las asignaturas Trabajo Final de Grado |y Trabajo Final
de Grado Il un documento que protege su propiedad intelectual de posibles copias o apropiaciones ilicitas de sus ideas.

Toda esta informacién acerca de los TFGs proviene de una guia especifica sobre esta asignatura, que estéa a disposicion tanto de los profesores como
de los estudiantes, como también lo esta el programa de la asignatura, que podra consultarse online, como ha sucedido hasta ahora en todos los gra-
dos de nuestro centro.

Ademas, con la nueva titulacion se prevé crear un repositorio virtual para que quien lo desee pueda acceder online a los TFGs que hayan sido aproba-
dos, con el objetivo de fomentar la relacién entre empresas, organizaciones, otros centros docentes, etc. y nuestra Facultad.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de forma fluida y eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del ejercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténoma y con capacidad de autoorganizacién, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacién a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CED9 - El estudiante debe tener la capacidad de planear, organizar, desarrollar y defender un Trabajo Final de Grado relacionado con
los dmbitos de la Publicidad, las Relaciones Ptblicas o el Marketing, atendiendo a las condiciones necesarias de rigor académico, y
a partir de la integracién de los conocimientos adquiridos a lo largo del Grado

CEl1 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los dmbitos propios de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Estudio y trabajo individual 100 0

Trabajo en grupo 140 0

Tutorfas 50 100

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de proyectos, informes, 40.0 40.0
memorias
Evaluacién de actitudes y de 20.0 20.0
procedimientos de aprendizaje
Evaluacién de agentes externos a la 40.0 40.0
Facultad
88 /105
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6. PERSONAL ACADEMICO
6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS
Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %
Universidad Ramén Llull Profesor Titular [11.6 100 11,2
Universidad Ramoén Llull Profesor 86.6 433 87
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)
Universidad Ramoén Llull Catedratico de 1.8 100 1,8
Universidad
PERSONAL ACADEMICO
Ver Apartado 6: Anexo 1.
6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS
Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
Justificacion de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
70 15 90
CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificacion de los Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOS RESULTADOS

Progreso y resultados de aprendizaje
A) En el marco de la Universidad Ramon Llull

La Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna, como centro universitario integrado en la Universidad Ramon Llull, participa activamente de
las lineas/acciones estratégicas transversales disefiadas por la URL para concretar los mecanismos con los que seguir el progreso y los resultados de
aprendizaje de nuestros estudiantes. Dichas lineas/acciones estratégicas son las siguientes:

1. Primera acci6n estratégica global

La globalidad de centros de la Universidad Ramon Llull, de acuerdo con sus raices histérico#metodologicas, siempre ha dado una gran importancia a
este aspecto del ¢ seguimiento,, del proceso y de los resultados de aprendizaje de nuestros estudiantes, mediante la puesta en marcha, de forma regu-
lar, de procesos especificos para ello, asi como mediante devoluciones parciales a nuestros alumnos de su rendimiento académico, y la realizacién de
Juntas de Evaluacion de centro, en las que precisamente se revisan dichos aspectos de aprendizaje de forma individual o colectiva, con el fin de poder
establecer correctores de apoyo o de coordinacion interna docente dirigidos a la mejora del aprendizaje de los estudiantes. En dichos procesos/érga-
nos de seguimiento se incorporan también discrecionalmente agentes externos (stakeholders, expertos, colegios profesionales, etcétera) en diversos
momentos de andlisis o valoracion. Todo ello, a grandes rasgos, se concreta en:

a) Presencia de stakeholders o expertos en los tribunales de evaluacion final de los Trabajos de Fin de Grado, tal como aparece recogido en el punto
5.5 de la presente memoria (en el apartado correspondiente al médulo ¢ Trabajo de Fin de Gradog,).

b) Participacion activa y reglamentada de representantes autorizados de las empresas que acogen estudiantes en practicas en las labores de tutori-
zacion y evaluacion de dichas practicas, tal como aparece recogido en el punto 5.5 de la presente memoria (en el apartado correspondiente al médulo
¢ Practicumy,).

c) A peticion especifica y discrecional de cada una de las Facultades de la Universidad Ramon Llull, junto con la red de Gabinetes de Promocion Pro-
fesional y de las distintas Bolsas de Trabajo, asi como con la colaboracion de stakeholders pertenecientes a diferentes ambitos profesionales, se dise-
fian y aplican periddicamente diversos tipos de cuestionarios/pruebas para valorar la adquisicion de competencias, tanto de los estudiantes que se en-
cuentran en el meridiano de sus estudios de Grado (al acabar el segundo curso), como de los estudiantes ya titulados inscritos en las Bolsas de Traba-
jo de sus respectivos centros, en las asociaciones de antiguos alumnos, o que continian su formacién con estudios de méster y de doctorado.

2. Segunda acci6n estratégica global

Desde la Unidad de Calidad e Innovacion Académico-Docente de la URL (UQIAD-URL), y concretamente desde su area de Estudios Analiticos y de
Prospectiva Universitaria, se realiza un estudio trianual sobre la insercién laboral de nuestros titulados, valorando no sélo el indice de ocupacién, sino
también su nivel de satisfaccion respecto a su puesto de trabajo y su satisfaccion respecto a la adecuacion de la formacion recibida en la titulacion que
curso.
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Igualmente la Universidad participa en los estudios de insercion laboral que realiza AQU Catalunya de manera periddica, en los que se integran todos
los estudiantes del sistema universitario catalan, y que analizan la calidad de la insercién laboral de los graduados tres afios después de haber finaliza-
do sus carreras universitarias.

Estos estudios nos aportan informacion muy importante que sera utilizada por los distintos centros como fuente para la mejora de los planes de estudio
y de los diferentes aspectos pedagdgico-didacticos que lo componen (curriculum, sistemas de evaluacion, metodologias, etcétera), al mismo tiempo
que nos permite valorar el impacto diferido de nuestros programas formativos en nuestros beneficiarios, los estudiantes.

3. Tercera accion estratégica global

También desde el &rea de Estudios Analiticos y de Prospectiva de la UQIAD-URL se realizan estudios bianuales sobre la satisfaccion de nuestros es-
tudiantes de primer y Gltimo curso de todas las titulaciones impartidas en la Universidad, asi como de su adecuacion a sus expectativas de aprendizaje
iniciales. Por consiguiente, a partir de la aplicacion de estos cuestionarios se obtiene también informacion, no sélo del nivel de satisfaccion de los estu-
diantes respecto a temas relacionados con los servicios e infraestructuras de los centros, sino también sobre la autopercepcion de su aprendizaje, la
aplicabilidad y utilidad de los conocimientos adquiridos, y su satisfaccion global sobre la formacién recibida en la titulacién en curso.

4. Cuarta accion estratégica global

Los centros haran llegar anualmente a la UQIAD-URL un informe en el que quede reflejado el estado de implementacion de la titulacién en sus diferen-
tes ambitos. Evidentemente, este informe debera contener datos referentes al progreso y a la evolucion de los estudiantes, e incluira resultados sobre
la evolucién de la tasa de permanencia, de rendimiento, de eficiencia, asi como cualquier otra consideracién que los centros consideren relevante so-
bre este aspecto.

Finalmente, hay que destacar la promociéon y el nuevo impulso que tanto los servicios centrales de la Universidad como desde los mismos centros se
le estd dando a la elaboracién de proyectos y de estudios enfocados a la mejora de la formacion y del rendimiento académico de nuestros estudiantes.
Ejemplo de ello es la implicacién de nuestros centros en proyectos de mejora educativa (alguno de ellos financiados por la misma administracion auto-
némica) que tienen como objetivo conocer, analizar y valorar la relacion entre las metodologias empleadas y la adquisicion de competencias de nues-
tros alumnos (elaboracion de guias de competencias, participacion en proyectos subvencionados de mejora de la calidad docente, etcétera), asi como
la participacion en los diferentes programas de evaluacion de titulaciones que se realicen por parte de agencias externas de calidad, tanto de ambito
nacional como autonémico.

Toda esta informacién nos permite analizar los indicadores de calidad relacionados con la evaluacion y el progreso de nuestros alumnos, y por tanto
poder valorar y revisar periédicamente la consecucion de los estandares de calidad académico-docente definidos para nuestra institucion.
B) En el marco de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y de Relaciones Internacionales Blanquerna

Aparte de la participacion activa en estas lineas/acciones estratégicas generales y comunes, la Facultad de Comunicacion Blanquerna ha desarrolla-
do también un conjunto de procedimientos especificos destinados al seguimiento del progreso y de los resultados de aprendizaje de los estudiantes,
adaptando para ello directrices generales de la universidad, en unos casos, y creando mecanismos propios en otros casos.

Para ello, la Facultad ha establecido tres niveles diferentes con los que obtener la informacion necesaria que nos permita analizar de manera rigurosa
y documentada todos los progresos en el aprendizaje de los estudiantes. En concreto, estos tres niveles son los siguientes:

a) La percepcion desde la estructura académica de la Facultad

Tal como se explica en la presente memoria, la unidad académica en la que se concretan las competencias y los resultados de aprendizaje es la asig-
natura, que es donde se desarrollan y se evaluan. Por ello, la asignatura es el primer y fundamental referente a la hora de establecer la estrategia para
recolectar indicadores del progreso de los estudiantes.

Para ello, se establecen dos vias fundamentales:

¢ Recogida de datos de los resultados académicos de nuestros estudiantes. Las principales tasas que se tendran en cuenta para hacer el seguimiento
son la tasa de abandono, la de graduacion y la de eficiencia. Pero también marcamos un numero de créditos minimo para pasar de segundo a tercer
curso: si un estudiante no ha superado un minimo de 29 créditos ECTS, entre primer y segundo curso, no puede matricularse de ninguna asignatura
de tercero. El célculo del % de créditos aprobados por curso y por grupos de asignatura, y las notas medias de los cursos y de los grupos de asignatu-
ra, también son datos que se analizan a la hora de hacer un seguimiento del aprendizaje de los estudiantes.

¢ Valoraciones de los profesores del Grado, a través de sus informes de tutorizacion (en el caso de las asignaturas llamadas ;Seminarios,) o bien de
las valoraciones realizadas por los equipos de profesores por asignaturas (en el resto de las asignaturas), mediante sus informes finales al acabar los
respectivos semestres.

b) La percepcion de los propios estudiantes

Cada semestre, los estudiantes responden una encuesta de valoracion de cada una de les asignaturas en las que estan matriculados. Estas encues-
tas estan redactadas por la Unidad de Calidad y son comunes en toda la Universidad Ramon Llull. Las encuestas se responden via web, y desde la
Secretaria Académica y la Unidad de Calidad se realizan las acciones necesarias para conseguir que se responga al maximo nimero de ellas. Los in-
dices de participacion en las encuestas supera el 80%. Paralelamente, y sélo para los alumnos que realizan practicas, los coordinadores de Practicas
realizan una encuesta de valoracién de dichas practicas. A todo esto hay que afiadir los informes que periédicamente se realizan desde la Bolsa de
Trabajo/Alumni. Estos informes se elaboran a partir de unas encuestas realizadas a los exalumnos de los ultimos afios de graduados. Registramos un
elevado grado de participacion por parte de exalumnos en estas encuestas, lo cual nos permite obtener unos resultados con alta fiabilidad. Finalmen-
te, los estudiantes también hacen valoraciones directas de sus propios estudios y de la Facultad en las tutorias de los seminarios, que se reflejan en
los informes de los tutores. Y en los informes que los delegados de curso realizan al finalizar el afio académico, que sirven para evaluar su trabajo y su
percepcion del funcionamiento de la Facultad.

c) La percepcion de agentes externos a la Facultad

Uno de los principales agentes externos que participan de la percepcion del funcionamiento de la Facultad son los tutores externos de las préacticas.
Hasta ahora, todos los estudiantes de la Facultad, dentro de los estudios de Comunicacion, hacen practicas obligatorias en tercer curso. El nuevo Gra-
do de Relaciones Internacionales hara lo propio en el primer semestre del cuarto curso. En el caso de los tres grados de Comunicacion, ademas hay
que afnadir alrededor de 600 plazas de practicas méas cubiertas a lo largo del curso con practicas voluntarias (créditos optativos, en cuarto curso). Cada
estudiante en practicas tiene asignado un tutor de empresa que hace un seguimiento personalizado del alumno. Esto quiere decir que desde la Facul-
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tad, al finalizar las préacticas, tenemos una evaluacion individualizada de todos los estudiantes que es imprescindible para la evaluacion final de esas
practicas. Se trata, pues, de uno de los datos mas utiles y fiables para conocer la percepcién externa de los resultados concretos de nuestra oferta do-
cente, en este caso una percepcion procedente del mundo de la empresa. En el caso del Trabajo de Fin de Grado, los profesionales y expertos proce-
dentes del exterior de la Facultad se integran en los tribunales que evaltan, al acabar el curso, el resultado final de dichos trabajos. Las opiniones y las
valoraciones de dichos profesionales / expertos quedan recogidas en los informes finales que elaboran los tribunales, y forman parte sustancial de la
nota final del estudiante en su Trabajo de Fin de Grado.

De esta forma, el equipo docente del Grado (integrado por el director del Grado y los coordinadores de los seis médulos que lo componen) se garanti-
za la recogida sistematica y rigurosa de los datos que permiten comprobar el progreso de los estudiantes. Tal como se explica en el punto 5.1, la figura
del coordinador del médulo es la pieza fundamental de la estructura organizativa del Grado: es la encargada de dar coherencia a los contenidos aca-
démicos de las materias y a las asignaturas que estan encuadradas dentro de cada médulo, y también de las labores de supervision general de todo lo
concerniente a su modulo, tanto la adecuacion de los instrumentos pedagogicos a la consecucion de los objetivos del grado, como el seguimiento del
progreso de los estudiantes.

En concreto, cada coordinador de médulo se encarga de recopilar, ordenar y analizar la informacion procedente de los tres &mbitos (o ¢ percepcio-
nes¢ ) descritos anteriormente, en contacto con los tres publicos que intervienen en todo el proceso: estudiantes, profesores, agentes externos a la Fa-
cultad (en el caso de los médulos ¢ Practicumg, y ;Trabajo de Fin de Gradoy,), y a los que podemos afadir un cuarto elemento: el equipo docente del
Grado. En este Gltimo nivel, el del equipo docente del Grado, se ponen en comun los diferentes indicadores con el objetivo de analizar los instrumen-
tos formativos transversales, en especial el desarrollo paulatino de la mayoria de competencias definidas en el punto 3 de la presente memoria, que se
desarrollan a través de diferentes asignaturas del Grado; de esta manera, se pueden detectar carencias, duplicidades, conceptos y conocimientos mal
aprendidos por el estudiante, etcétera, asi como también todos aquellos aspectos que presenten un buen desarrollo y asimilacién por parte del estu-
diante.

Con el objetivo de concretar al maximo todos estos procedimientos de seguimiento del progreso del estudiante, se generan una serie de informes en
distintos niveles:

¢ Los informes de tutorizacién del Seminario: permiten individualizar el seguimiento del progreso del estudiante mediante su participacion activa en un
proceso de autoevaluacion; es decir, en el proceso por el que el estudiante se hace consciente de su aprendizaje mediante la deteccion de los proble-
mas y la confirmacién de la adquisicion de los conocimientos, habilidades y actitudes establecidos para los resultados de aprendizaje.

Estos informes son entregados al coordinador de médulo.

¢Los informes de los respectivos equipos de asignatura, redactados por los profesores que imparten cada asignatura. En estos informes, los profe-
sores analizan el desarrollo de la asignatura, la consecucién de los objetivos, el resultado de la evaluacion y ofrecen sugerencias de mejora en todos
es0s aspectos.

Estos informes son entregados al coordinador del médulo.

¢Los informes de las diferentes materias, en el caso de materias con méas de una asignatura. Son elaborados por el coordinador del médulo, una vez
analizados y debatidos los informes de las asignaturas que integran su modulo, con el objetivo de establecer el correcto desarrollo de las competen-
cias presentes en las diferentes asignaturas que componen una materia, y la correcta distribucion de los resultados de aprendizaje vinculados.

Estos informes son entregados al coordinador de médulo.
¢Los informes con los datos sobre las tasas anuales de éxito, abandono y graduaciéon.
Estos informes son elaborados desde Secretaria Académica y se entregan al director de Grado.

¢Los informes anuales de valoracion de la estancia en practicas de los estudiantes, a partir de los indicadores que facilitan los tutores de los estudian-
tes, tanto en la Facultad (los profesores del Seminario VII) como de las empresas de acogida. En dichos informes se incluyen datos cuantitativos del
tipo de practicas realizadas (empresas, tipologia, periodos, incidencias, etcétera) asi como los resultados de las encuestas de satisfaccion de los es-
tudiantes de su periodo de practicas, encuestas en las que incluyen elementos valorativos sobre el grado de adecuacion de la formacion recibida res-
pecto al tipo de tareas profesionales que han desempefiado.

Estos informes son elaborados por el coordinador del médulo ¢ Practicum¢, y son entregados al director del grado y posteriormente presentados ante el
Equipo Directivo de la Facultad.

¢Los informes anuales de valoracién de los Trabajos de Fin de Grado, a partir de los indicadores facilitados por los tutores de los estudiantes (profe-
sores del Seminario VIII). En estos informes se incluyen datos sobre la tipologia de trabajos desarrollados por el estudiante y, sobre todo, sobre la cali-
dad de los trabajos presentados y también sobre las carencias y/o fortalezas (detectadas por los tutores) de los estudiantes a la hora de afrontar la ela-
boracion del Trabajo de Fin de Grado. También se incluyen, en forma de encuesta, las impresiones que dichos trabajos han generado en los miembros
de los tribunales de evaluacion procedentes del exterior de la Facultad.

Estos informes son elaborados por el coordinador del médulo ¢ Trabajo de Fin de Grado, y son entregados al director del Grado.

¢ Finalmente, el director del Grado, a partir de la informacion recibida por todos los informes anteriormente descritos, elabora un informe final, al finali-
zar cada curso académico, que presenta al Equipo Directivo de la Facultad, que es quien, finalmente, toma las decisiones oportunas en funcion de es-
tas conclusiones con vistas a introducir las modificaciones pertinentes para mejorar todo el proceso académico.

¢En un Gltimo nivel, el decano de Facultad informa al claustro de profesores del analisis realizado curso a curso, y también debate en el claustro las
modificaciones necesarias para mejorar la oferta docente del Grado.

A estos diferentes niveles de recoleccion y comunicacion de los datos de seguimiento, podemos afadir otros elementos complementarios pero igual-
mente importantes:

¢Los informes que, anualmente, se elaboran desde Bolsa Trabajo sobre el seguimiento de insercion laboral de nuestros estudiantes, y sobre el tipo de
perfiles profesionales requiridos por empresas y organismos internacionales. Estos informes, en ocasiones, se realizan en coordinacion con la Unidad
de Calidad e Innovacion Académico-docente de la URL (UQIAD-URL).

Estos informes se entregan al director del Grado y se presentan ante el Equipo Directivo de la Facultad.

¢Los estudios bianuales sobre la satisfaccion de nuestros estudiantes de primer y Gltimo curso realizados desde el area de Estudios Analiticos y de
Prospectiva de la UQIAD-URL, tal como se ha explicado anteriormente.
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Los informes de estos estudios son entregados por el Rectorado de la URL al decano de la Facultad, y éste los presenta ante el Equipo Directivo.

¢Los informes que se elaboran a partir de las reuniones con los representantes de los estudiantes, los delegados de curso. En esta reuniones, ademas
de constatar los problemas que puedan surgir en el dia a dia, también se debaten cuestiones derivadas del desarrollo del plan de estudios, para detec-
tar carencias y problemas. A estas reuniones, por parte de la Facultad, acuden el secretario académico, el vicedecano de Relaciones con los Estudian-
tes y el vicedecano de Equipamientos y Tecnologia; y, en ocasiones, a peticion de los estudiantes y en funcion de la tematica que se plantee, también
puede asistir el director del Grado y/o un coordinador de médulo en concreto.

Los informes derivados de estas reuniones se entregan al director de Grado y al decano, y pueden ser objeto de presentacion en Equipo Directivo.

¢ Cada profesor de asignatura recibe, al finalizar el semestre, de forma estrictamente individual, los resultados de la encuesta-evaluacion que sus estu-
diantes han realizado sobre los aspectos esenciales de la formacion recibida. Estos resultados son confidenciales, y son preparados por la Unidad de
Calidad de la Facultad, en coordinacién con el secretario académico. Posteriormente, y a peticién basicamente de cada profesor, el director del Grado
puede comentar los resultados con el profesor para proponer vias de mejora en el caso de que sea necesario.

Este informe sdlo lo recibe cada profesor, y posteriormente es utilizado por la Unidad de Calidad para poder elaborar los informes de evaluacion del
profesorado, dentro del programa Docentia.

Con todo ello, el equipo de coordinacion docente de la Facultad creemos que puede tener los elementos de juicio necesarios para comprobar en cada
momento el progreso y los resultados de aprendizaje, con el fin de ir adoptando las decisiones necesarias que garanticen la consecucion 6ptima de los
objetivos del Grado.

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE | http://www blanquerna.edu/ca/fcc/coneix-la-facultat/garantia-de-qualitat

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO | 2015

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

Durante la implementacion del nuevo Grado, los alumnos que empezaron los estudios con el Plan Vigente (BOE num. 7 (08/01/2003) seguiran con di-
cho plan. En cuanto a los estudiantes que repitan curso durante este periodo, se iran adaptando al nuevo plan en funcion del nimero de créditos que
tengan pendientes.

A partir del curso 2019/2020, todos los alumnos con asignaturas pendientes del Plan Vigente tendran que adaptarse al nuevo plan. Entonces se ex-
tinguira el Plan Vigente y, en consecuencia, los titulos de Grado en Periodismo (MEC 2500114), Grado en Publicidad y Relaciones Publicas (MEC
2500180) y Grado en Cine y Television (MEC 2500112).

Los estudiantes de planes anteriores al Plan Vigente ;es decir, los de licenciatura; que quieran reanudar sus estudios, si lo hacen a partir del curso
2015/2016, se matricularan en el Plan Vigente a través de las pasarelas previstas en las primeras memorias de Grado.

A medida que se vaya implementando la nueva titulacion, estos alumnos deberan matricularse en ella cuando las asignaturas pendientes pertenezcan
mayoritariamente al nuevo plan.

A continuacion se detallan en forma de cuadro las equivalencias (pasarelas) de adaptacion al Plan Vigente. En primer lugar, las de aquellos estudian-
tes procedentes de licenciaturas al plan vigente; seguidamente, las de los alumnos del plan vigente al nuevo plan

GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan Licenciatura (Resolucién de 29 de Agosto de 2003, BOE niim 224 de  Adaptacién del plan vigente
18 de Septiembre de 2003)

Asignaturas Créditos (BOE) Asignaturas Créditos (ECTS)
Historia Politico-Social Contempo- = 5 Ha. Politico-social Contempordnea = 6

rénea Iyl

Estética 5 Estética 6

Introduccién a la Comunicacion 6 Introduccion al Cine y Television 6

Audiovisual

Sociologia General/Sociologia de la. 10 Sociologia General y de la Comuni- 6
Comunicacién cacién
Introduccién al Periodismo 5 Introduccidn al Periodismo 6
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Documentacién Informativa

Seminario T

Ortografia y Gramdtica

Introduccién a la Publicidad y las

RR.PP

T* de la Comunicacién y la Infor-
macién

Historia del Pensamiento Contem-

porineo

Inglés I

Inglés IT

Inglés I

Inglés IV

Seminario IT

Seminario III

Estadistica Aplicada

Seminario IV

Derecho de la Informacion

Creatividad Publicitaria Iy IT

Medios Publicitarios I'y I

Teoria y Técnicas de las RP L'y IT

Organizacién de Empresas Pub:

Gestion de Agencia

Investigacion y Metodologia

Etica de la Com/Cristianismo y

Cult. Contempordneo

Seminario V: Entornos Profesiona-
les

Seminario VI: Practicum
Seminario VII: Especializacion
Profesional I

Seminario VIII: Especializacién
Profesional I

ol T GOBERND  MIMISTERD
o q—neséﬂa DE EDUCACION, CULTURA
a A Y DEPORTE

10

Gestion de la Informacién
Seminario 1. Argumentacion y Des-
crip.

Lengua

Introduccién a la Publicidad y
RR.PP.

T* de la Comunicacién y la Infor-
macién

Historia del Pensamiento Contem-

pordneo

Inglés I

Inglés 1T

Inglés 11

Inglés IV

Seminario 2. Narracién

Seminario 3. Comunicacion Profe-

sional

Economia y Nociones Estadisticas

Seminario 4. Introduccién Publici-

dad RP

Derecho de la Comunicacién

Creatividad Iy IT

Medios Publicitarios I y IT

Teoria i Tecniques de les RP I'y IT

Organizacién de Empresa Publici-

tarias

Investigacion y Metodologia

Etica de la Comunicacién I y IT

Seminario 5: Practicas I

Seminario 6: Practicas I

Seminario 7

Seminario 8

Nota: De las materias optativas, se convalidardn tantos créditos como se hayan realizado.
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GRADO EN PUBLICIDAD, RELACIONES PUBLICAS Y MARKETING

Plan vigente

Asignaturas

Etica de la Comunicaci6n (I)

FEtica de la Comunicacién (IT)

Historia del Pensamiento Contem-

pordneo

Introduccién al Cine y Television

Introduccién al Periodismo

Introduccién Publicidad y RR PP.

Lengua

Seminario 1. Argumentacién y Des-
crip.

Seminario 2. Narracién

Sociologia I. Sociologia general
Sociologia II. Sociologia de la Co-
municacién

T* de la Comunicacién y la Infor-

macion

Creatividad T

Derecho de la Comunicacién

Disefio Grifico

Economia y Nociones Estadisticas

Estética

Fotografia

Gestion de la Informacion

Créditos

Adaptacion del plan vigente

Asignaturas

Etica de la Comunicaci6n (I)

Ftica de la Comunicacién (IT)

Historia del Pensamiento Contem-
pordneo

Introduccién Comunicacién Audio-
visual

Introduccién al Periodismo y la
Comunicacién Corporativa

Introduccién Publicidad, RR.PP. y
Marketing

Lengua I. Lengua Catalana + Len-
gua II. Lengua Castellana + Lengua
III. Tipologias textuales

Seminario I. Introduccién a la Co-

municacion

Seminario II. Narracion

Sociologia I. Sociologia general

Sociologia II. Sociologia de la Co-

municacion

T* de la Comunicacién y la Infor-
macién

Conceptualizacién en Publicidad y

Relaciones Piblicas

Derecho de la Comunicacién

Principios de Disefio

Introduccién a la Economia

Estética

Lenguaje y técnica de la imagen y

el sonido

Gestion de la Informacién

Créditos
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Ha. Politicosocial Contemporania I

Ha. Politicosocial Contemporania IT

Inglés I

Inglés 1T

Inglés IIT

Inglés IV

Investigacion Motivacional

Investigacién y Metodologia

Marketing Estratégico y Relacional

Medios Publicitarios I

Medios Publicitarios IT

Organizacion Empresa Publicitarias

Seminario 3. Comunicacién Profe-
sional

Seminario 4. Introduccién Publici-
dad RP

Seminario 5: Practicas I

Seminario 6: Practicas IT

Seminario 7

Seminario 8

Teoria i Tecniques de les RP I

Creatividad I

Direcci6n de Arte en Publicidad

Teoria i Tecniques de les RP 1T

Practicas

Sélo se podran reconocer 6 créditos optativos de Cuarto que no sean de especializacién multidisciplinar por créditos optativos del plan antiguo. En cuanto a las optativas de especializacién
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3

3

6

6

8

8

4

3

H* Politico-Social Contemporéanea

H* Politico-Social Contempordnea

Inglés 1

Inglés 11

Inglés 11T

Inglés IV

Planificacion Estratégica en la Pu-
blicidad y las Relaciones Piblicas:
El Planner

Desarrollo de Proyectos

Marketing Estratégico y Operacio-
nal

Técnicas de Planificacion de Me-
dios

Estrategia y Planificacién de Me-
dios

Gestién de Empresas de la Publici-
dad y las Relaciones Piblicas: Bu-
siness Management

Seminario ITI. Comunicacién Pro-
fesional

Seminario IV: Introduccion a la

Publicidad, las Relaciones Piblicas
y el Marketing

Seminario V: Estrategia de la Co-
municacion T

Seminario V: Estrategia de la Co-
municacién IT

Seminario VII: Rol Agencia -
Anunciante

Seminario VIII: Rol Agencia -
Anunciante T

Teorias y Técnicas de las Relacio-
nes Piblicas

Optativa especializacion interdisci-
plinar

Optativa especializacién interdisci-
plinar

Optativa especializacién interdisci-
plinar

Pricticas externas

multidisplinar, las asignaturas que no consten en este cuadro no gozardn de reconcomiento.
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10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CODIGO ESTUDIO - CENTRO

2500180-08070076 Graduado o Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Ramoén
Llull-Facultat de Comunicacié i Relacions Internacionals Blanquerna/Blanquerna School
of Communication and International Relations/Facultad de Comunicacién y Relaciones
Internacionales Blanquerna

11. PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD

11.1 RESPONSABLE DEL TiTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
46110876Q Josep M. Carbonell Abello

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Placa Joan Corominas s/n 08001 Barcelona Barcelona

EMAIL MOVIL FAX CARGO

JosepMCA @blanquerna.url.edu| 691272138 932533099 Decano

11.2 REPRESENTANTE LEGAL

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
77783978W José Maria Garrell Guiu

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona

EMAIL MOVIL FAX CARGO
vicerectorat.docencia@url.edu [691272138 936022249 Rector

11.3 SOLICITANTE

El responsable del titulo no es el solicitante

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
37327763M Anna Cervera Vila
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona
EMAIL MOVIL FAX CARGO
vicerectorat.docencia@url.edu |691272138 936022249 Responsable del drea del
vicerrectorado de politica
académica
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Apartado 2: Anexo 1
Nombre :Justificacion Grado PUB_RP_MK .pdf
HASH SHA1 :88FB7AC4BA21C3961D52AF1BAEE61 AA790CFB091

Cédigo CSV :152137036013665600822940
Ver Fichero: Justificacion Grado PUB_RP_MK .pdf
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Apartado 5: Anexo 1
Nombre :5.1. Descripcion Plan de estudios Publicidad, Relaciones Piblicas y Marketing.pdf
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Cédigo CSV :162838458579370947192941
Ver Fichero: 5.1. Descripcion Plan de estudios Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing.pdf
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Nombre :7. Recursos materiales y servicios.pdf
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