Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

1. Resultados laborales

Evolucién de la situacién laboral Funciones realizadas en el trabajo @ Eisponibles D'IH" 9
o
v d
/9,3,8% 93,5% 96,9%
80,4%
Ganancias brutas mensuales
10,9% 10,9% (personas ocupadas a
16.1% ] 1
4.9% 32% 3,1% 2109
2011 2014 2017 2020 Funci... Funci... Funci... €
®Ocupado/a ©Parado/a
Tipo de contrato Tiempo hasta encontrar el primer trabajo

(no disponible para masteres)

12,5% —

®En menos de 3 meses

20,3% )
Entre 3 meses y 1 afio
®Mas de 1 afio
14,1% 12,5% —672%
Fijo o indefinido Auténomo Temporal
2. Satisfaccion
@ Disponibles Det* e %
- hd ley
Volverian a repetir la Satisfaccion con los elementos siguientes < < 54

titulaciéon -
(sobre 10)

Satistaccion global

7,6

Resultados

Profesorado

Ensefianza y aprendizaje

Apoyo a los estudiantes

Los datos mostrados corresponden al Ultimo afo disponible. Resultados: satisfaccion con las competencias alcanzadas. Ensenanza y Aprendizaje:
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4. Resultados académicos y profesorado
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Los datos mostrados corresponden al Gltimo afio disponible.
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